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INFORME DE GABINETE DE PRENSA

Balance de comunicacion (noviembre 2025 - junio 2026)

Entre noviembre de 2025 y la celebracidn de la primera edicién de WINEMAD (27 y 29 de
mayo de 2026), Camba Comunicacién, en su labor de gabinete de prensa ha desarrollado una
estrategia de comunicacidn orientada a posicionar el evento como la gran cita profesional del
sector vitivinicola en Madrid, generar notoriedad de marca y reforzar su propuesta de valor
basada en el negocio, la internacionalizacion y la conexién con el canal HORECA.

La estrategia ha combinado la generacién constante de contenidos informativos, la relacion
directa con periodistas y medios especializados, la gestion de entrevistas, la coordinacién de
la comunicacidn institucional y la produccién de materiales audiovisuales durante la feria.

Notas de prensa y generacidn de contenidos

Alo largo de la campafia se han elaborado y distribuido 15 notas de prensa, construyendo un
relato progresivo alrededor de la evolucion del proyecto.

Los principales ejes de comunicacién han sido:

e Presentacién y posicionamiento de WINEMAD.

e Internacionalizacién y presencia de compradores extranjeros.
e Papel estratégico del canal HORECA.

e Madrid Wine Summit y contenidos profesionales.

e Innovacion, sostenibilidad y retos del sector.

e Convocatoria institucional e inauguracion.

e Desarrollo diario de la feria.

e Clausuray balance de resultados.

Esta estrategia ha permitido mantener una presencia continuada en medios durante mas de

siete meses, generando expectativa antes del evento y reforzando posteriormente la
percepcion de éxito de la primera edicion.

Resultados de presencia en medios
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La actividad del gabinete de prensa ha generado mas de 250 impactos informativos,
alcanzando medios generalistas, econdmicos, especializados y sectoriales.

DISTRIBUCION DE PUBLICACIONES

AGENCIAS SECTOR
INFORMATIVAS

VITIVINICOLA Y
HORECA

46 %

MEDIOS
LOCALES

En conjunto, esta cobertura ha permitido posicionar WINEMAD tanto en el dmbito profesional
del sector vitivinicola como entre los principales medios de informacién econémicay
generalista.

Presentacion oficial a los medios: almuerzo con la prensa especializada y generalista
Como parte de la estrategia de comunicacién, en el mes de marzo se organizé una comida de
trabajo con periodistas de los principales medios generalistas, econdmicos y especializados,
con el objetivo de presentar oficialmente el proyecto WINEMAD y explicar de primera mano el
modelo de feria.

Este encuentro permitio trasladar a los medios los principales valores diferenciales del evento:
su orientacion al negocio, la internacionalizacion, el protagonismo del canal HORECA y la
voluntad de convertir a Madrid en un nuevo punto de encuentro para el sector vitivinicola.

La convocatoria favorecié un contacto directo y cercano entre la organizacién y los
periodistas, facilitando la generacién de contenidos previos a la feria y estableciendo una
relacidon fluida que se mantuvo durante toda la campafia de comunicacién.

Esta accion se convirtié en uno de los hitos iniciales del plan de prensa y contribuyo a
despertar el interés de los medios por una iniciativa que nacia con un planteamiento diferente
al de otras ferias tradicionales del sector.
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Gestion de entrevistas y relaciones con los medios

Ademas del envio de contenidos, el gabinete de prensa ha desarrollado una intensa labor de
relaciones informativas, coordinando entrevistas y facilitando el contacto entre la organizacion
y los principales medios de comunicacion.

Durante la campafia se han gestionado 17 entrevistas, muchas de ellas realizadas durante los
dias de celebracion de la feria, como es el caso de:

e ABC

e Cadena SER (programa “Hoy por Hoy”)

e Radio Nacional de Espafia (Servicios Informativos)
e COPE (La Linterna)

e Onda Madrid

A estas acciones se sumaron entrevistas y encuentros con periodistas de medios
especializados y publicaciones sectoriales, contribuyendo a reforzar el posicionamiento de
WINEMAD como una iniciativa relevante para el conjunto del sector.

Cobertura informativa durante la feria

Durante la celebracion de WINEMAD, el gabinete de prensa asumio6 la coordinacién integral de
la comunicacion del evento.
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Ademas de la atencién permanente a los medios acreditados y la elaboracién de las notas
diarias de inauguracion, desarrollo y clausura, se realizaron diversas acciones de produccion
audiovisual destinadas a amplificar la difusion de la feria.

Entre ellas destacan:

e Grabacidon y edicion de mtiltiples entrevistas con expositores, ponentes y
representantes institucionales.

e Produccién de videos resumen y piezas informativas para difusién en redes sociales y
medios digitales.

e Cobertura fotografica de las principales actividades, encuentros profesionales y actos
institucionales.

e Apoyo a medios de comunicacion.

Esta labor permitié generar contenido propio de forma inmediata y proporcionar recursos
audiovisuales tanto a la organizacién como a los diferentes medios de comunicacién.

GRABACION Y EDICION DE
VIDEOS

4 videos durante WINEMAD

Grabacién y edicién DE 3 VIDEOS (1 por
jornada) + RESUMEN con mdltiples
entrevistas a expositores, ponentes y

representantes institucionales.

Valoracion global

La campanfa de comunicacién desarrollada entre noviembre de 2025 y junio de 2026 ha
contribuido a consolidar el posicionamiento de WINEMAD como una nueva referencia
profesional dentro del sector vitivinicola.

La combinacién de una estrategia continuada de generacion de contenidos, una labor cercana
del gabinete de prensa con los medios y una cobertura integral durante la feria ha permitido
alcanzar una amplia presencia medidtica y reforzar los mensajes estratégicos del proyecto
contribuyendo a trasladar al conjunto del sector la imagen de una feria util, profesional,
internacional y orientada al negocio.
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ANEXO

FOTOS REALIZADAS
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NOTAS DE PRENSA ENVIADAS

Noviembre de 2025 - Mayo 2026

v" Madrid acogerd WINEMAD, la nueva Feria Internacional del Vino que unird negocio,
cultura y proyeccién global (13 de noviembre de 2025).

v" WINEMAD, la nueva Feria Internacional del Vino, impulsara la distribucidn, la apertura
a mercados exteriores vy la digitalizacion del sector (9 de diciembre de 2025).

v" Entrevista | Gerardo Correas. “WINEMAD nace con una idea clara: poner compradores
reales frente a las bodegas” (17 de diciembre de 2025)

v" WINEMAD confirma la participacién de los primeros 180 compradores internacionales
de vino en su primera edicién (22 de enero de 2026)

v’ Convocatoria de almuerzo Informativo: PRESENTACION DE LA FERIA WINEMAD (26 de
febrero de 2026).

v" Madrid acogerd en 2026 su primera feria internacional del vino: WINEMAD (11 de
marzo de 2026)

v" WINEMAD refuerza su proyeccidn global con la participacién de 14 paises en su
proxima edicién en Madrid (10 de abril de 2026)

v’ la Feria Internacional del Vino de Madrid, WINEMAD, reunird a mas de 200 bodegas
nacionales e internacionales (28 de abril de 2026)

v' WINEMAD y Amorim Cork impulsan la sostenibilidad del vino con un modelo circular
visible y con impacto real (5 de mayo de 2026)

v" WINEMAD refuerza el papel del canal HORECA con mas de 40 actividades
profesionales centradas en el futuro del vino (18 de mayo de 2026)

v" CONVOCATORIA DE PRENSA. Inauguracién de WINEMAD, la | Feria Internacional del
Vino de Madrid (22 de mayo de 2026)

v" WINEMAD, la primera feria internacional del vino, llega a Madrid de la mano de BBVA
(25 de mayo de 2026)

v" WINEMAD inaugura su primera edicién con mas de 3.300 profesionales registrados y
mas de 900 reuniones de negocio confirmadas (27 de mayo de 2026).

v Joris Garcia, Best Sommelier of the Americas, destaca en WINEMAD la calidad y
diversidad del vino espariol (28 de mayo de 2026).



WINEMAD

v WINEMAD, Feria Internacional del Vino de Madrid, se consolida como el encuentro de
referencia profesional orientado al negocio y la internacionalizacion del vino (29 de
mayo de 2026)
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NOTA DE PRENSA

Del 27 al 29 de mayo de 2026 en IFEMA Madrid

Madrid acogera WINEMAD, la nueva Feria Internacional
del Vino que unira negocio, cultura y proyeccion global

Madrid, 13 de noviembre de 2025

La capital de Espana se convertird del 27 al 29 de mayo de 2026 en el epicentro mundial del
sector vitivinicola con la celebracién de WINEMAD — Madrid International Wine Fair, la nueva
feria estrictamente profesional que reunird a productores, distribuidores, importadores,
compradores y expertos de todo el mundo, orientada a facilitar la apertura a mercados
internacionales y el acceso a nuevos canales de distribucion.

WINEMAD nace con una clara vocacidén: potenciar el sector vitivinicola acercando la cultura del
vino a la sociedad, impulsar su internacionalizacién y fomentar nuevas oportunidades
comerciales donde la oferta y la demanda se conecten de forma directa y eficaz, generando
oportunidades comerciales reales para las bodegas y los agentes del sector. En definitiva,
WINEMAD nace para convertirse en la gran cita de referencia del sector, donde la oferta y la
demanda se conectan de forma directa, eficaz y rentable.

Networking con propésito
Uno de los pilares centrales de WINEMAD sera su programa de networking profesional, disefiado
para fomentar el desarrollo del negocio y la expansidn comercial de las bodegas participantes.

Durante tres intensas jornadas, IFEMA Madrid sera el escenario de un encuentro Unico que
combinara negocio, innovacion, formacion y experiencia, ofreciendo:

e Rondas de reuniones personalizadas
e (Catas privadas y presentaciones de producto.
e Encuentros informales y espacios de conversacion.

Todo orientado a crear vinculos comerciales duraderos entre bodegas y compradores nacionales
e internacionales cuidadosamente seleccionados a través de un muy ambicioso programa de
Hosted Buyer.
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El objetivo es claro: potenciar la expansidn comercial de las bodegas, dentro y fuera de Espafia,
generando conexiones valiosas y duraderas en un entorno profesional, cercano y orientado a
resultados.

Convocatoria de Expositores
WINEMAD invita a bodegas, productores y empresas del sector a formar parte de esta primera
edicion, que les permitira:

e Mostrar sus vinos ante un publico profesional y altamente especializado.

e Establecer contacto directo con importadores, distribuidores y compradores
estratégicos.

e Posicionar su marca en un entorno que celebra la calidad, la innovacién y la
sostenibilidad.

e Acceder a actividades exclusivas como catas guiadas, presentaciones de producto y
mesas de debate.

Cada participante recibira el Manual del Expositor, una guia completa con toda la informacién
operativa y de servicios -fechas, horarios, tipos de stand, acreditaciones, servicios incluidos,
acceso digital y participacién en las actividades de la feria-, para garantizar una participacion agil,
profesional y rentable.

Madrid, la capital mundial del vino

WINEMAD no es solo una feria, es una apuesta estratégica por la proyeccidn internacional de
Espafa como potencia vitivinicola. Una cita llamada a convertirse en un referente mundial,
donde se celebrara la tradicidn del vino, la innovacién de las bodegas y el valor cultural que
une a las personas en torno a una copa.

Ademas, el programa TASTE MADRID extendera la feria mas alla del recinto ferial durante los
diez dias previos, acercando la cultura del vino a las calles de la ciudad para que el publico
general pueda disfrutar de experiencias gastrondmicas, actividades urbanas y encuentros en
restaurantes, hoteles y espacios culturales, donde el vino sera el hilo conductor entre
productores, hosteleros y consumidores unido a la gastronomia.

Mas informacion en www.winemad.es
Descarga aqui el dossier informativo:
https://winemad.es/materiales/DOSSIER WINEMAD ES.pdf



https://winemad.es/manual-del-expositor-winemad-2026/
https://winemad.es/taste-madrid/
http://www.winemad.es/
https://winemad.es/materiales/DOSSIER_WINEMAD_ES.pdf
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NOTA DE PRENSA

Del 27 al 29 de mayo de 2026 en IFEMA Madrid

WINEMAD, la nueva Feria Internacional del Vino,
impulsara la distribucidn, la apertura a mercados
exteriores y la digitalizacion del sector

Madrid, 9 de diciembre de 2025

Madrid se convertira del 27 al 29 de mayo de 2026 en el gran punto de encuentro profesional
del sector vitivinicola con la celebracion de WINEMAD — Madrid International Wine Fair, una
nueva feria disefiada para ofrecer soluciones reales a los principales desafios del vino: mejorar
la distribucidn, acelerar la internacionalizacion y acompaiiar en la transformacién digital del
sector.

A falta de seis meses para su celebracidn, se tiene ya confirmada la presencia de practicamente
todas las denominaciones de origen del pais amparando a sus bodegas inscritas.

Por otro lado, tras una seleccidén exhaustiva, con el objetivo de que acudan no menos de los 350
distribuidores nacionales e internacionales mas importantes del sector de los 22 paises mas
interesados en el vino espafiol, WINEMAD cuenta ya con la confirmacion de 98 distribuidores,
procedentes de 41 paises, un indicador claro del interés del mercado por un evento creado para
conectar oferta y demanda de forma directa, eficiente y orientada al negocio.

Impulso a la distribucion y al acceso a nuevos canales comerciales

El gran reto del sector no esta en producir, sino en vender y distribuir. Aunque Espafia produce
vinos altamente competitivos y de excelente calidad, muchas bodegas, especialmente pequenas
y medianas, encuentran obstaculos para acceder a distribuidores y mercados donde su producto
puede funcionar mejor.

Las bodegas necesitan un acceso mas directo a los distribuidores, sin intermediarios que
encarecen y frenan el proceso.
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WINEMAD abordara este problema a través de:

e Un programa muy ambicioso de Hosted Buyer con distribuidores internacionales
seleccionados, garantizando reuniones de negocio reales y orientadas a resultados.

e Un equipo dedicado exclusivamente a ayudar en la gestion de la Agenda
profesionalizada de encuentros, que permitird a las bodegas acceder a compradores
estratégicos sin intermediarios y sin visitas fallidas.

e Una asistencia de mas de 4.000 visitantes profesionales de canal horeca, grandes
superficies, restauradores, sumilleres, etc. como consumidores finales, publico objetivo
de las bodegas

e Un entorno ferial centrado exclusivamente en el negocio, con actividades disefadas
para facilitar ventas y acuerdos comerciales.

Internacionalizacion con valor, no solo con volumen

La demanda del mercado interior no es capaz de absorber toda la oferta, asi que
internacionalizar ya no es una opcidn: es una necesidad clara. Aunque Espafia exporta mucho
vino en volumen, no lo hace en el mismo nivel en valor. El sector necesita presencia estable en
mercados estratégicos de alto valor afiadido y herramientas para posicionarse mejor.

En este sentido, WINEMAD ofrecera:

e Contacto directo con importadores y distribuidores de mercados estratégicos,
seleccionados por tipologia de vino y demanda real.

e Espacios de analisis y formacion sobre tendencias internacionales, preferencias de
consumo y oportunidades por pais.

e Un escenario en el que las bodegas presenten sus vinos a profesionales que deciden
compras a escala global.

Tecnologia e IA aplicadas a la estrategia comercial del vino

La tecnologia esta abriendo una oportunidad enorme en el aspecto comercial: permite ordenar
mejor los procesos de venta, conocer qué mercados funcionan, elegir precios y canales con datos
reales y prever tendencias gracias a la IA. Sin embargo, a muchos productores les estd costando
adaptarse a este cambio. En este sentido, WINEMAD se posiciona como un acelerador del
cambio mediante herramientas digitales y espacios formativos sobre inteligencia artificial
aplicada al marketing y a la distribucion del vino.

Un nuevo modelo ferial que fortalece la cultura del vino y maximiza resultados

WINEMAD apuesta por un formato ferial moderno, eficaz y orientado al retorno real. Frente a
los modelos tradicionales, propone:

e Reuniones programadas, no visitas aleatorias.

e Distribuidores verificados, no trafico generalista.

e Resultados medibles, no impactos intangibles.

e Un enfoque 100% profesional, centrado en negocio, conexién y crecimiento
internacional.
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A ello se suma TASTE MADRID, el programa previo que acercara la cultura del vino a la ciudad a
través de restaurantes, hoteles y espacios gastronémicos y culturales, reforzando la relacién
entre el vino, la gastronomia y la sociedad.

WINEMAD no es solo una feria: es una herramienta estratégica para aumentar la competitividad
del vino espanol, ampliando mercados, acelerando la digitalizacién y reforzando su valor cultural
y comercial. La cita tendrd lugar del 27 al 29 de mayo de 2026 en IFEMA Madrid.

Mas informacion en www.winemad.es
Descarga aqui el dossier informativo:
https://winemad.es/materiales/DOSSIER WINEMAD ES.pdf



https://winemad.es/taste-madrid/
http://www.winemad.es/
https://winemad.es/materiales/DOSSIER_WINEMAD_ES.pdf
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NOTA DE PRENSA

Del 27 al 29 de mayo de 2026 en IFEMA Madrid

Entrevista | Gerardo Correas, presidente de la nueva Feria Internacional
del Vino, explica objetivos, modelo y ambicidn del proyecto.

“WINEMAD nace con una idea clara: poner
compradores reales frente a las bodegas”

Madrid, 17 de diciembre de 2026

Del 27 al 29 de mayo de 2026, IFEMA Madrid acogera la primera edicion de WINEMAD — Madrid
International Wine Fair, una de las citas profesionales mas relevantes del sector vitivinicola en
el nuevo afio. Concebida para impulsar la distribucién, la internacionalizaciéon y un modelo de
negocio mas eficaz, WINEMAD nace con la ambicién de situar a Espaia en el centro del mapa
mundial del vino. Gerardo Correas, impulsor del proyecto, detalla en esta entrevista las claves
de una feria que aspira a marcar un antes y un después en la forma de hacer negocio en el sector.

éQué distingue a WINEMAD de otras ferias del vino que ya existen en Espaia y fuera?

WINEMAD no nace para competir con lo que ya existe, sino para sumar y dar un paso mas porque
las bodegas no necesitan mas ferias, necesitan compradores y resultados. Queremos que
Espafia tenga una feria internacional con capacidad real de proyeccidn global. La diferencia es
gue unimos tres ejes: una internacionalizacién muy potente, un modelo de negocio en feria
pensado para generar resultados reales y un impulso claro a la cultura del vino y al propio sector.

éQuién esta detras del proyecto?

WINEMAD estd impulsada por un grupo de empresarios, algunos del sector del vino y otros de
distintos ambitos, que han puesto la estructura financiera y profesional necesaria para garantizar
un proyecto estable y con recorrido. Contamos con un equipo sélido de expertos en organizacion
ferial, comunicacidn especializada y produccion de eventos.

¢COomo han implicado al sector desde el principio?
Desde el inicio, WINEMAD se ha construido con el sector y para el sector. Hemos mantenido
contacto directo con los 72 consejos reguladores, administraciones de promocidon e
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internacionalizacién de cada comunidad auténoma y embajadas de 27 paises interesadas en el
vino espafol.

Para garantizar compradores de calidad, se ha lanzado un programa ambicioso: de los mas de
9.000 contactos internacionales se seleccionaran 500 hosted buyers que asistirdn a la feria con
agenda de reuniones cerradas con las bodegas, asegurando oportunidades comerciales
concretas y reales.

Ademas, se ha trabajado con una base de mas de 80.000 profesionales del canal horeca para
atraer al menos 5.000 visitantes que puedan generar negocio en la feria: compradores e
importadores con capacidad de cerrar acuerdos, distribuidores nacionales e internacionales,
profesionales de horeca y comercio especializado, y prescriptores como sumilleres y formadores.
La prioridad es calidad y utilidad, no cantidad.

¢En qué consiste el programa Hosted Buyer y por qué es clave?

Es el corazén de WINEMAD. Nos encargamos de traer a Madrid a compradores a que realmente
tienen capacidad de hacer pedidos importantes y organizamos reuniones personalizadas con
expositores que encajan con su perfil. Para ello, a los compradores se les pide informacién
detallada de lo que buscan y a las bodegas expositoras también, para hacer ese “matching” lo
mejor posible. Controlamos todo el proceso. No dejamos que los compradores elijan al azar;
hacemos un “matching” muy cuidado entre lo que buscan y lo que ofrecen las bodegas, para
evitar reuniones que no sirven para nada. Cada cita tiene sentido comercial, con seguimiento y
apoyo de un equipo dedicado a gestionar agendas y resolver incidencias. Es un modelo pensado
para generar resultados medibles y reales, algo que muchas ferias tradicionales no ofrecen.

¢Qué ofrece la feria al visitante profesional?

El visitante profesional va a encontrar una feria muy pensada para hacer negocio desde que
entra. Por un lado, tiene acceso directo a bodegas y empresas de muchos paises, con la
posibilidad de cerrar acuerdos, descubrir nuevos productos y ampliar su catalogo.

Ademads, hemos creado espacios claros, zonas de reuniones y apoyo constante para que el
profesional vea solo lo que le interesa y salga con contactos utiles, acuerdos iniciados y
oportunidades reales. El recorrido y la organizacidn estan pensados para aprovechar al maximo
el tiempo dentro de la feria.

También habrd catas técnicas, presentaciones de producto y actividades formativas, pero
siempre con un enfoque practico y util para el profesional. Las catas estaran orientadas a
aspectos técnicos y comerciales, y las formaciones seran breves y centradas en temas de interés
real para el sector.

¢Qué papel tiene la cultura del vino en WINEMAD?

Para el publico general, hemos planteado actividades fuera de la feria, en la ciudad. Queremos
asi impulsar la cultura del vino con iniciativas como TASTE MADRID, que durante los dias previos
a la feria lleva el vino a restaurantes, hoteles, espacios gastronémicos y culturales de la ciudad.
De este modo, tratamos de reforzar la relacion entre el vino y la sociedad y mostrar que el vino
es experiencia, historia y tradicion.

¢Qué ambicion tiene WINEMAD a medio y largo plazo?

Queremos liderar. Espafia tiene vinos extraordinarios y un sector potente, pero necesita
herramientas a la altura. WINEMAD nace como un espacio profesional, internacional y eficaz
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para que las bodegas abran mercados, ganen visibilidad global y generen negocio real. Es una
feria pensada para transformar la manera en que se hace negocio en el sector del vino.

La primera edicion de WINEMAD — Madrid International Wine Fair se celebrara del 27 al 29 de
mayo de 2026 en IFEMA Madrid. Con un formato profesional, internacional y orientado a
resultados, la feria se perfila como una cita imprescindible para bodegas, distribuidores y
profesionales del sector que buscan abrir mercados, generar negocio real y conectar con la
cultura del vino.

Mas informacion en www.winemad.es
Descarga aqui el dossier informativo:
https://winemad.es/materiales/DOSSIER WINEMAD ES.pdf

Pie de foto: Gerardo Correas, presidente de WINEMAD - Madrid International Wine Fair.
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NOTA DE PRENSA

Del 27 al 29 de mayo de 2026 en IFEMA Madrid

WINEMAD confirma la participacion de los
primeros 180 compradores internacionales de
vino en su primera edicion

e El encuentro reforzara su vocacidn internacional a través de un programa de
compradores cualificados para garantizar reuniones de negocio eficaces.

e Por el momento, la organizacion confirma la inscripcién de los primeros 180
compradores internacionales y negociaciones avanzadas con otros 80.

Madrid, 22 de enero de 2026

WINEMAD — Madrid International Wine Fair- continla avanzando en su objetivo de convertirse
en una de las grandes citas profesionales del sector vitivinicola en 2026. A cuatro meses de su
celebracién, la feria cuenta ya con la inscripcion de 180 compradores internacionales de vino,
todos ellos con capacidad real de compra y perfil activo en la distribucidon en sus respectivos
mercados, y mantiene conversaciones muy avanzadas con otros 80 compradores
internacionales, lo que situa a la feria muy cerca de cumplir el objetivo marcado para su primera
edicién.

Esta primera edicién de WINEMAD, que se celebrara del 27 al 29 de mayo de 2026 en IFEMA
Madrid, nace con un planteamiento claramente orientado al negocio: facilitar el contacto
directo entre bodegas y compradores estratégicos, reducir intermediarios y generar
oportunidades comerciales reales y medibles.

Compradores internacionales seleccionados por su perfil profesional

A diferencia de otros eventos del sector, WINEMAD ha puesto el foco en atraer compradores que
acudan a la feria con un objetivo claro: cerrar acuerdos y abrir nuevas relaciones comerciales.
Los compradores inscritos hasta el momento proceden de distintos mercados internacionales y
han sido seleccionados por su capacidad de compra, tipologia de vino demandado y alcance de
distribucidn.

El programa Hosted Buyer, eje central de la feria

Esta estrategia se articula a través del programa Hosted Buyer, uno de los pilares de WINEMAD,
que prevé reunir en Madrid hasta 250 compradores internacionales con viaje y alojamiento
incluidos, para garantizar una participacion eficaz y orientada a resultados. En la actualidad, 178
Hosted Buyers ya estan confirmados. Todos ellos acudiran a WIINEMAD con agendas de
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reuniones cerradas y personalizadas, disefiadas para conectar de forma directa con las bodegas
expositoras.

El objetivo es maximizar el tiempo y el retorno de los expositores, evitando reuniones
improductivas y favoreciendo contactos con alto potencial comercial.

Un modelo de feria orientado a resultados

WINEMAD propone un modelo de feria centrado en la eficacia y en el negocio real. Las reuniones
entre bodegas y compradores estaran previamente organizadas en funcidn de intereses,
mercados objetivo y perfiles de producto, ofreciendo a las bodegas —especialmente a las
pequefias y medianas— una via directa para acceder a mercados internacionales.

Taste Madrid: vino, gastronomia y proyeccidn internacional

La feria no solo apuesta por el negocio. Gracias al programa Taste Madrid, WINEMAD amplia su
alcance a toda la ciudad durante los dias previos, ofreciendo experiencias gastronémicas, rutas
de vino y actividades culturales que acercan la cultura del vino al publico general. Esta iniciativa
refuerza la proyeccion internacional de Madrid como capital del vino y la gastronomia, y
complementa la presencia de compradores y profesionales en la feria.

Madrid, punto de encuentro del negocio internacional del vino

Con este enfoque, WINEMAD aspira a situar a Madrid como un hub internacional del negocio
del vino, concentrando en un mismo espacio a productores, distribuidores, importadores y
prescriptores de distintos paises.

Con la inscripcidn de los primeros compradores internacionales, la feria confirma el interés del
mercado por un evento profesional que prioriza calidad de contactos frente a volumen de
visitas.

La primera ediciéon de WINEMAD — Madrid International Wine Fair tendra lugar del 27 al 29 de
mayo de 2026 en IFEMA Madrid y se perfila como una de las citas clave del sector vitivinicola en

el nuevo afio.

Mas informacion en: https://winemad.es/
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Convocatoria de almuerzo Informativo

El presidente de WINEMAD —Madrid International Wine Fair— presentara los objetivos
estratégicos de esta nueva Feria profesional del sector vitivinicola que se celebrara en IFEMA
del 27 al 29 de mayo de 2026. Un encuentro profesional concebido fundamentalmente para

impulsar la distribucion, abrir nuevos mercados exteriores y conectar las bodegas con los

compradores internacionales

PRESENTACION DE LA FERIA WINEMAD

A cargo de:
- Gerardo Correas, presidente de WINEMAD —Madrid International Wine Fair

Dia: Miércoles, 11 de marzo de 2026

Hora y duracién: de 14:00 a 16:00 horas

Lugar: Restaurante Casa Ciriaco. Calle Mayor, 84. Madrid
*Se ruega confirmacidon: sgarcia@cambacomunicacion.com

Madrid, 26 de febrero de 2026- La organizacidn de la Feria WINEMAD — Madrid International
Wine Fair convoca a los medios de comunicacién a un almuerzo informativo con motivo de la
presentacion oficial de su primera edicidn, que se celebrara del 27 al 29 de mayo de 2026 en
IFEMA Madrid.

Durante el encuentro se daran a conocer las principales claves del proyecto, el avance del
programa internacional de compradores y el posicionamiento estratégico de Madrid como
punto de encuentro del negocio internacional del vino:

e El programa Hosted Buyery la invitacidn directa a 250 compradores internacionales.
e El perfil de los mercados estratégicos confirmados.

e El modelo de reuniones profesionales cerradas y personalizadas.

e Elimpacto econdmico y estratégico para Madrid como hub internacional del vino.

e Llainiciativa Taste Madrid y su proyeccion en la ciudad.

El acto contara con la intervencién de Gerardo Correas, presidente de WINEMAD, asi como de
otros representantes destacados del sector empresarial que serdn confirmados préximamente.

Mas informacion en: https://winemad.es/
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NOTA DE PRENSA

Madrid acogera en 2026 su primera feria
internacional del vino: WINEMAD

La feria tendra lugar del 27 al 29 de mayo de 2026 en IFEMA Madrid y reunira a bodegas,
compradores internacionales y profesionales del sector en un evento orientado al negocio y
a la proyeccioén global del vino

Madrid, 11 de marzo de 2026

Madrid contara por primera vez con una gran feria internacional exclusivamente profesional
dedicada al sector vitivinicola. WINEMAD — Madrid International Wine Fair ha sido presentada
hoy ante los medios de comunicacion como la primera feria internacional del vino que se
celebrara en la capital, un evento que aspira a convertir a Madrid en uno de los nuevos puntos
de encuentro globales para el sector.

La feria celebrara su primera edicién del 27 al 29 de mayo de 2026 en IFEMA Madrid, donde
reunirda a bodegas, distribuidores, importadores y profesionales del vino procedentes de
distintos mercados internacionales.

Durante la presentacion, Gerardo Correas, impulsor del proyecto, explicé que “WINEMAD es
una feria profesional del vino que nace con una vocacion muy clara: convertirse en un gran punto
de encuentro internacional para el sector. Estd pensada para generar negocio real entre bodegas,
distribuidores, compradores, hosteleria y profesionales del vino”.

En el acto también ha estado presente Enrique Pascual, presidente del Consejo Regulador de la
Denominacion de Origen Ribera del Duero, quien ha querido respaldar con su presencia el
lanzamiento de WINEMAD.

Correas destaco que, a pesar de nuestro pais es una de las grandes potencias vitivinicolas del
mundo, el sector necesita mas espacios donde conectar directamente la oferta con la demanda.
“Espafia es uno de los grandes productores de vino del mundo, pero muchas bodegas, sobre todo
medianas y pequefas, necesitan abrir nuevos mercados y encontrar nuevos canales de
distribucion. Para eso es fundamental crear plataformas profesionales bien organizadas que
faciliten ese contacto directo”.
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Impulsar el posicionamiento internacional del vino

WINEMAD se ha planteado desde el principio sobre tres ejes estratégicos: la
internacionalizacién, la generacion de negocio y la potenciacidn del propio sector del vino.

“Queremos que la feria ayude a fortalecer la parte comercial del sector y a abrir nuevas
oportunidades de negocio en un momento en el que la internacionalizacion y la apertura de
nuevos mercados son mds importantes que nunca”, explicé Correas.

Una feria pensada para generar negocio

Uno de los rasgos diferenciales de WINEMAD sera su enfoque claramente orientado al negocio
y su caracter exclusivamente profesional.

La feria estd disefiada para facilitar el contacto directo entre bodegas y compradores
estratégicos, reduciendo intermediarios y favoreciendo acuerdos comerciales.

El eje central de esta estrategia sera el programa Hosted Buyer, que prevé reunir en Madrid hasta
250 compradores internacionales invitados por la organizacién. Estos profesionales han sido
seleccionados por su capacidad de compra, el tipo de vino que demandan y su alcance de
distribucidn en distintos mercados.

Por el momento, 178 Hosted Buyers ya han confirmado su participacion y acudiran a la feria
con agendas de reuniones previamente organizadas, disefiadas para conectar de forma directa
con las bodegas expositoras.

“Queremos que sea una feria donde realmente pasen cosas, donde las bodegas puedan sentarse
con compradores que tengan capacidad real de compra y se generen nuevas oportunidades
comerciales”, ha explicado Correas durante la presentacion de WINEMAD.

Madrid, un punto estratégico para el sector

La eleccidn de Madrid como sede responde al papel que la capital desempefia como uno de los
grandes centros econdmicos, comerciales y logisticos del pais.

“Madrid es uno de los grandes centros de consumo, de negocio y de conexidn internacional de
Europa. Aqui confluyen distribuidores, importadores, grandes grupos de restauracion, hoteles y
compradores de muchos paises”, concluyo Correas.

Es por eso que el programa de WINEMAD se completa con Taste Madrid, que extenderd la
experiencia del vino mas alld del recinto ferial. Durante los diez dias previos a la feria,
restaurantes, bares, hoteles y espacios culturales de la ciudad acogeran actividades
gastrondmicas y culturales vinculadas al vino.

Esta iniciativa permitird acercar la cultura del vino al publico general y conectar el sector con la
vida cultural y gastrondmica de la ciudad.

Mas informacidon sobre WINEMAD 2026 en: https://winemad.es/
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Medios de comunicacion asistentes al almuerzo- presentacion:

-Mercados del Vino | Mdnica Mufioz, presidente de Mercados del Vino y la Distribucion.
-La Razén | Emiliano Cascos. Redactor Jefe.

-ABC | Inés Romero

-20 Minutos | Carmelo Encinas, adjunto al editor

-The Objective | Rocio Regidor

-El Debate | Ana Farifia

-Mi Vino | Diana Forcada

-Vivir el Vino | Alberto Matos

-Infohoreca.com y retailactual.com | Luis Garcia Arean
-Eventos de Madrid | Roberto Dominguez Garcia
-www.madridlowcost.es | Jose Carlos Sanchez Medina
-Agronegocios | Miguel Angel Mainar

-Mas Cultural | Miguel Barrio

-Libertad Digital | Guillermo Dominguez

MADRID INTERNATIONAL
WINE FAIR

2026
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GERARDQ CORREAS

Presidente W'NEMAD

FOTO 1: Gerardo Correas, presidente de WINEMAD durante la presentacion de la feria ante los
medios de comunicacién.
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FOTO 2: De izda. a dcha.: Enrique Pascual, presidente de la D.O. Ribera del Duero; Gerardo Correas,
presidente de Winemad; Antonio Reguildn, ex presidente de la D.O. Vinos de Madrid.
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FOTO 3: Acto de presentacion de WINEMAD en la bodega centenaria de Casa Ciriaco (Madrid)
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NOTA DE PRENSA

Del 27 al 29 de mayo de 2026 en IFEMA Madrid

WINEMAD refuerza su proyeccion global con
la participacion de 14 paises en su préoxima
edicion en Madrid

e La Feria reunira a mas de 200 bodegas nacionales e internacionales
confirmadas

e Apuesta por la internacionalizacion, el negocio y la conexiéon directa con el
canal Horeca

Madrid, 10 de abril de 2026
WINEMAD — Madrid International Wine Fair da un paso firme en su consolidacion internacional
con la confirmacién de la participacidon de 14 paises en su proxima edicidn, que se celebrara
del 27 al 29 de mayo de 2026 en IFEMA Madrid. Esta presencia refuerza el posicionamiento de
la feria como un espacio estratégico para la apertura de mercados, el intercambio comercial y
la proyeccion global del sector vitivinicola.

En un momento marcado por la incertidumbre econédmica y la necesidad de diversificacidn, la
internacionalizacién se ha convertido en una prioridad para las bodegas. WINEMAD responde a
este contexto ofreciendo un entorno disefiado para facilitar el contacto directo entre
productores, compradores y operadores de distintos mercados, generando oportunidades
reales de negocio mas alld de la exhibicidon de producto.

Una plataforma para abrir mercado y generar relaciones internacionales

La participaciéon de 14 paises convierte a WINEMAD en un punto de encuentro internacional
donde confluyen diferentes culturas del vino, modelos de negocio y tendencias de consumo.
Este caracter global no solo amplia la visibilidad de las bodegas, sino que también favorece el
intercambio de conocimiento y la deteccidén de nuevas oportunidades comerciales.

La feria reunird a mas de 200 bodegas de todas las denominaciones de origen, junto a otros
200 distribuidores y compradores seleccionados por la organizacion procedentes
principalmente de Canadd, EEUU, México, Reino Unido, Alemania, Francia, Suiza, China, Japon
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y Singapur, configurando un ecosistema profesional orientado a generar relaciones duraderas y
a facilitar la expansion hacia nuevos mercados.

Internacionalizacidn con impacto real en el negocio

Uno de los elementos diferenciales de WINEMAD es su enfoque practico. La feria no se limita a
la exhibicidn de producto, sino que estd disefiada como un entorno de trabajo donde tienen
lugar reuniones, presentaciones y conversaciones orientadas a generar resultados.

Este planteamiento cobra aun mas relevancia en el dmbito internacional. La presencia de
profesionales de distintos paises permite que las bodegas no solo muestren su oferta, sino que
puedan adaptarla a distintos mercados, conocer tendencias globales y establecer alianzas
estratégicas.

El canal Horeca como puente internacional del vino

Otro de los elementos clave del encuentro es la conexién directa con el canal Horeca, que actua
como puente natural entre el vino y el consumidor final. Restaurantes, hoteles y bares no solo
son puntos de venta, sino también espacios de prescripcion que influyen en la difusion y
posicionamiento de los vinos en distintos mercados.

Con una prevision de 3.000 visitantes profesionales, principalmente del canal Horeca, la feria
se configura como un espacio donde el vino se acerca a quienes tienen la capacidad de
incorporarlo a su oferta, recomendarlo y posicionarlo en el mercado.

Una feria que va mas alla del formato tradicional

WINEMAD propone una forma distinta de entender las ferias del vino, alejandose del modelo
expositivo clasico para centrarse en la utilidad profesional y la generacién de oportunidades. Su
planteamiento combina negocio, internacionalizacidon y contenido, integrando un completo
programa de actividades.

Entre ellas destacan el Madrid Wine Summit, que celebrard su primera edicién con 32
ponencias, y los espacios “Foro La Ciencia en tu Negocio” y “Foro Experiencias”, que sumaran
un total de 88 actividades. Estos encuentros aportan reflexién, contexto y analisis sobre los retos
y tendencias del sector.

Mas informacion en: https://winemad.es/
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NOTA DE PRENSA

Del 27 al 29 de mayo de 2026 en IFEMA Madrid

La Feria Internacional del Vino de Madrid,
WINEMAD, reunira a mas de 200 bodegas
nacionales e internacionales

e Acudiran mas de ciento cincuenta compradores internacionales seleccionados
de 41 paises y se prevé la asistencia de tres mil profesionales del canal HORECA.

Madrid, 28 de abril de 2026

A pocas semanas de su celebracién, WINEMAD — Madrid International Wine Fair confirma la
solidez de su primera edicion con una destacada participacion de bodegas, compradores
internacionales y profesionales del canal HORECA, posicionandose como un nuevo punto de
encuentro clave para el sector del vino.

El evento, que tendrd lugar en el pabellén 5 de IFEMA de Madrid los dias 27, 28 y 29 de mayo,
nace con el objetivo de ofrecer una feria util, orientada al negocio y adaptada a las necesidades
actuales del mercado. Los datos de participacion reflejan una respuesta muy positiva por parte
del sector, tanto a nivel nacional como internacional.

Mas de 200 bodegas y una representacion diversa del territorio

La participacién de 14 paises convierte a WINEMAD en un punto de encuentro internacional
donde confluyen diferentes culturas del vino, modelos de negocio y tendencias de consumo.
Este caracter global no solo amplia la visibilidad de las bodegas, sino que también favorece el
intercambio de conocimiento y la deteccidén de nuevas oportunidades comerciales.

La feria reunird a mds de 200 bodegas, junto a otros 200 distribuidores y compradores
seleccionados por la organizacion procedentes principalmente de EEUU, Canadda, México,
Reino Unido, Alemania, Francia, Suiza, China, Japdn y Singapur, configurando un ecosistema
profesional orientado a generar relaciones duraderas y a facilitar la expansién hacia nuevos
mercados.
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Apuesta internacional con compradores de 41 paises

Uno de los aspectos mas relevantes de esta primera edicién es su dimension internacional.
WINEMAD contara con la participacion de ciento cincuenta compradores internacionales,
seleccionados de 41 paises, lo que refuerza su papel como plataforma para la apertura de
nuevos mercados.

La presencia de estos perfiles responde a un proceso de seleccién orientado a garantizar la
calidad de los contactos y la generacion de oportunidades reales de negocio. En un contexto
en el que el sector busca ampliar su proyeccidn exterior, este tipo de encuentros facilita la
conexién directa entre bodegas y operadores internacionales.

Tres mil profesionales del canal HORECA

La feria prevé la asistencia de tres mil visitantes profesionales, principalmente vinculados al
canal HORECA (hosteleria, restauracion y catering), uno de los principales motores del consumo
de vino.

Este perfil profesional resulta clave para el sector, ya que actia como prescriptor y canal de
introduccion del producto en el mercado. La interaccion directa entre bodegas y profesionales
de la hosteleria permitird generar nuevas oportunidades comerciales y reforzar la presencia del
vino en la oferta gastrondmica.

Una feria orientada al negocio y la conexion profesional

WINEMAD se presenta como una feria concebida para que ocurran cosas: reuniones,
presentaciones, intercambios comerciales y contactos utiles. Su planteamiento busca ir mas alla
de la exposicidn tradicional, apostando por un modelo mas dindmico y centrado en la generacidn
de valor para los participantes.

Con estos datos, WINEMAD se consolida en su primera edicidn como una propuesta sdlida,
alineada con las necesidades actuales del sector y con vocacién de continuidad.

Su enfoque, basado en la internacionalizacién, el negocio y la conexién profesional, responde a
un momento en el que el sector del vino necesita generar oportunidades reales, fortalecer

relaciones y adaptarse a un entorno cada vez mas competitivo.

Mas informacion en: https://winemad.es/

Puedes acreditarte ya en WINEMAD aqui
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Recreacion de la feria WINEMAD
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NOTA DE PRENSA

Del 27 al 29 de mayo de 2026 en IFEMA Madrid

WINEMAD y Amorim Cork impulsan la
sostenibilidad del vino con un modelo circular
visible y con impacto real

e Laferiaincorporara la recogida y reciclaje de tapones de corcho desde su
primera edicién, reforzando su compromiso con un modelo de evento mas
responsable.

Madrid, 5 de mayo de 2026

WINEMAD — Madrid International Wine Fair anuncia la incorporacién de Amorim Cork como
Partner de Sostenibilidad en su primera edicion. Con esta alianza, la feria refuerza su
compromiso con un modelo de evento mds responsable, circular y alineado con la evoluciéon
actual del sector vitivinicola.

En un contexto en el que la sostenibilidad ocupa un lugar cada vez mds importante en el mundo
del vino, WINEMAD apuesta por ir un paso mas alla. Su objetivo no es solo incorporar soluciones
responsables, sino también hacer visible su impacto y acercar al sector el valor real de este tipo
de iniciativas.

Del gesto cotidiano al impacto global

Durante la celebracién de la feria, los expositores podrdn depositar sus tapones de corcho en
puntos habilitados dentro del recinto. Estos tapones seran recogidos y gestionados por Amorim
Cork para su reciclaje y posterior transformacién en nuevos productos.

La iniciativa busca mostrar el recorrido completo del corcho reciclado. Un material que, después
de su uso, puede tener una segunda vida y convertirse en nuevos objetos, como los posavasos
que se entregaran durante el evento, o formar parte de aplicaciones técnicas de alto
rendimiento, incluso en sectores tan exigentes como el aeroespacial.
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De esta forma, WINEMAD y Amorim Cork convierten un gesto tan cotidiano como abrir una
botella de vino en una historia de valor, innovacién y sostenibilidad.

Hacer visible la sostenibilidad

El corcho natural es uno de los materiales mas sostenibles vinculados al sector del vino. Es
renovable, reciclable y tiene capacidad de capturar CO,. Sin embargo, su impacto se multiplica
cuando forma parte de sistemas circulares y cuando ese proceso se comunica de forma claray
cercana.

Con esta alianza, WINEMAD pone el foco en una idea clave: no solo hacer, sino también contar,
medir y dar visibilidad al impacto real de la sostenibilidad en el sector del vino.

Carlos de Jesus, director de Comunicacion de Amorim Cork, ha sefialado: “Quisiéramos felicitar
a WINEMAD y reconocer su liderazgo en cuestiones de sostenibilidad, ya que es la tnica feria de
vinos en el mundo que incorpora el reciclado de corcho natural desde su primera edicién. Por
supuesto que el corcho natural ya es el tnico tapon de vino verdaderamente ecoldgico, pero
reciclar tapones de corcho con Amorim Cork permite su transformacion en nuevos productos y
aplicaciones, desde revestimiento de pisos, objetos de disefio y hasta materiales para la industria
aeroespacial. En Espafia, uno de los grandes productores mundiales de corcho y de vino, estas
iniciativas adquieren una aun mayor relevancia.”

Por su parte, Gerardo Correas, presidente de WINEMAD, ha detallado: “La sostenibilidad no solo
es una tendencia, se ha convertido en una necesidad global y el sector del vino también lo estd
asumiendo con un papel protagonista”.

Una alianza que conecta origen, industria y futuro
Espafia, como uno de los grandes productores mundiales de corcho y vino, es un escenario
natural para impulsar iniciativas que conecten tradicién e innovacion.

La colaboracién entre WINEMAD y Amorim Cork pone en valor todo el ciclo del corcho, desde el
vifiedo y la botella hasta su reutilizacidon en nuevos contextos. Ademds, posiciona a WINEMAD
como una plataforma que impulsa no solo el negocio, sino también la transformacién del sector.
Esta alianza convierte la sostenibilidad en una experiencia tangible, compartida y con proyeccion
global.

Sobre WINEMAD

WINEMAD — Madrid International Wine Fair nace como una nueva feria internacional del vino
en Madrid, con el objetivo de reunir a bodegas, profesionales, compradores y agentes clave del
sector en torno al negocio, la innovacidn y las nuevas oportunidades del mercado.

Sobre Amorim Cork

Amorim Cork es una de las principales compaiiias internacionales vinculadas al corcho y a sus
aplicaciones. Su actividad esta centrada en el desarrollo de soluciones sostenibles, innovadoras
y de alto valor afladido a partir de este material natural.

Mas informacién en: https://winemad.es/
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NOTA DE PRENSA

Del 27 al 29 de mayo de 2026 en IFEMA Madrid

WINEMAD refuerza el papel del canal HORECA
con mas de 40 actividades profesionales
centradas en el futuro del vino

e El Foro HORECA, el Madrid Wine Summit y las experiencias gastronémicas
convertiran la feria en un espacio de negocio, andlisis y conexién entre
bodegas y hosteleria.

e  WINEMAD refuerza el papel estratégico de restaurantes, hoteles y
distribuidores como motor clave para la comercializacidn y posicionamiento
del vino.

Madrid, 18 de mayo de 2026

Madrid International Wine Fair, WINEMAD, reforzard en su primera edicion el papel estratégico
del canal HORECA dentro del sector vitivinicola con un amplio programa de actividades
orientadas al negocio, la formacidn, el andlisis y la conexidn profesional.

La feria, que se celebrara en IFEMA Madrid los dias 27, 28 y 29 de mayo, pondra el foco en uno
de los principales motores del sector del vino: la hosteleria. Restaurantes, hoteles, distribuidores
y profesionales del sector tendran un papel protagonista dentro de un modelo de feria
concebido no solo como espacio expositivo, sino como una plataforma de trabajo y generacién
de oportunidades.

WINEMAD parte de una idea clara: el vino necesita fortalecer su conexion con el canal HORECA
para ganar valor, posicionamiento y capacidad de crecimiento. Por ello, la feria desarrollara
diferentes iniciativas, entre ellas el Foro HORECA, donde tendrd lugar mas de 40 actividades
profesionales, ademas del programa Safe Experience y el Madrid Wine Summit, uno de los
grandes espacios de reflexion y analisis del evento.

Foro HORECA: mas de 40 actividades para impulsar negocio y conocimiento
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El Foro HORECA serd uno de los grandes espacios de actividad dentro de WINEMAD. A lo largo
de la feria se desarrollardan mas de 40 propuestas orientadas a profesionales del sector,
combinando analisis, tendencias, experiencias gastrondmicas y herramientas practicas para la
mejora del negocio.

Estas actividades estaran enfocadas en cuestiones como la integracidn del vino en la experiencia
gastrondmica, nuevas tendencias de consumo, rentabilidad en hosteleria, comercializacién o
conexion con el cliente.

El objetivo es ofrecer contenido util y aplicable, alineado con las necesidades reales de bares,
restaurantes, hoteles y distribuidores.

Share Experience: vino, gastronomia y experiencia profesional

Dentro de esta programacion, Share Experience aportara un enfoque experiencial que conectara
vino, gastronomia y hospitalidad, poniendo en valor la cultura del vino desde la calidad, el
territorio y la experiencia del consumidor.

A través de diferentes propuestas, los asistentes podrdn descubrir nuevas formas de integrar el
vino en la oferta gastrondmica y turistica, reforzando una visién mds vinculada al conocimiento
y al valor afladido.

WINEMAD plantea asi una visién del vino alejada del consumo rapido y centrada en la
experiencia, el conocimiento y el valor anadido.

Madrid Wine Summit: el gran espacio de analisis estratégico del sector
Uno de los pilares de esta primera edicidn sera el Madrid Wine Summit, concebido como el gran
foro de andlisis, debate y trabajo estratégico del sector vitivinicola dentro de WINEMAD.

Bajo el lema “Retos compartidos, soluciones comunes. Analizar, debatir y avanzar”, el Summit
reunird a bodegas, asociaciones, distribuidores, compradores, instituciones y profesionales del
canal HORECA para abordar conjuntamente los principales desafios que afectan al sector.

WINEMAD: negocio, conocimiento y conexion profesional

Con esta programacion, WINEMAD refuerza su apuesta por un modelo de feria mas util,
conectado con las necesidades reales del mercado y orientado a generar negocio y relaciones
profesionales duraderas

La feria prevé reunir a mas de 200 bodegas, 3.000 visitantes del sector HORECA y 232
compradores internacionales de 41 paises que ya estan inscritos, entre otros profesionales,
consoliddandose como un nuevo punto de encuentro para el sector del vino a nivel nacional e
internacional.

Mas informacion en: https://winemad.es/
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CONVOCATORIA DE PRENSA

Inauguracion de WINEMAD, la | Feria
Internacional del Vino de Madrid

e La feria reunird a mas de 200 bodegas, 232 compradores internacionales
inscritos de 41 paises y mas de 3.000 profesionales del canal HORECA.

Fecha: miércoles, 27 de mayo de 2026

13:00 -Llegada de autoridades, foto de familia y recorrido por la feria
13:30 -Bienvenida y acto inaugural. Intervienen:

e Gerardo Correas, presidente de WINEMAD.

e Angel Asensio, presidente de la Cdmara de Comercio de Madrid.

e Asisten: presidentes de consejos reguladores, directores generales de
promocidn agricola, bodegueros y otros representantes del sector vitivinicola

13:45 - Vino de bienvenida y brindis institucional.

Lugar: Pabellon 5 de IFEMA Madrid.

*Imprescindible acreditarse en: sgarcia@cambacomunicacion.com

Madrid, 22 de mayo de 2026

WINEMAD — Madrid International Wine Fair celebrara del 27 al 29 de mayo su primera edicién
en el pabellén 5 de IFEMA Madrid, convirtiendo la capital en un gran punto de encuentro para
el sector vitivinicola nacional e internacional. Durante tres dias, la feria reunird a bodegas,
distribuidores, compradores, hosteleria y profesionales del sector en un espacio orientado al
negocio, la internacionalizacidn y la conexién profesional.

Ademas de la zona expositiva, WINEMAD contard con un amplio programa de actividades, entre
ellas el Madrid Wine Summit, un congreso centrado en el analisis y futuro del sector, asi como
una agenda de reuniones con compradores internacionales seleccionados procedentes de 41
paises.
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Mas informacion en: https://winemad.es/

Puedes acreditarte ya en WINEMAD aqui
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NOTA DE PRENSA

WINEMAD, la primera feria internacional del
vino, llega a Madrid de la mano de BBVA

Madrid, 25 de mayo de 2026
La primera edicion de WINEMAD, la | Feria Internacional del Vino de Madrid, reunira a
bodegas, distribuidores, inversores, startups y expertos de la industria vitivinicola en un
espacio orientado a impulsar el negocio, la innovacion y la proyeccion internacional del
sector.
A la feria acudirdn 200 bodegas y otros 200 distribuidores y compradores
internacionales procedentes, principalmente, de Estados Unidos, Canada, México, Reino
Unido, Alemania, Francia, Suiza, China, Japdn y Singapur.

BBVA es uno de los principales impulsores de este espacio que tiene como objetivo
contribuir al desarrollo de nuevas oportunidades de crecimiento para las empresas del
ecosistema vitivinicola, asi como de fomentar la conexién entre profesionales,
companias y mercados internacionales.

Jaime Clavo, responsable del negocio agrario de BBVA en Espaiia, ha sefialado que “el
sector vitivinicola tiene un papel estratégico en la economia y en la proyeccién
internacional de Espafia. En BBVA queremos acompafar a bodegas y empresas del
sector en su crecimiento, transformacion e internacionalizacion, impulsando ademas
modelos de negocio mas sostenibles e innovadores. Iniciativas como WINEMAD
contribuyen a reforzar la conexidon del sector con mercados internacionales”.

Por su parte, el presidente de WINEMAD, Gerardo Correas, ha destacado que “contar
con el apoyo de BBVA representa un respaldo fundamental para el crecimiento de la
Feria y para su visidn de construir un punto de encuentro internacional donde confluyen
negocio, cultura y vino”.

Mas informacién en: https://winemad.es/
Puedes acreditarte ya en WINEMAD aqui
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NOTA DE PRENSA

Del 27 al 29 de mayo de 2026 en IFEMA Madrid

WINEMAD inaugura su primera edicion con
mas de 3.300 profesionales registrados y mas
de 900 reuniones de negocio confirmadas

e La feria retine a mds de 200 bodegas, 232 compradores internacionales inscritos de
41 paises y mas de 3.300 profesionales.

¢ El Madrid Wine Summit analizara los grandes retos del sector vitivinicola con
expertos, bodegas, distribuidores y profesionales del canal HORECA.

Madrid, 27 de mayo de 2026

IFEMA Madrid ha acogido hoy la inauguracién oficial de la primera edicién de WINEMAD —
Madrid International Wine Fair, un nuevo encuentro profesional que, durante tres dias,
convertird a Madrid en uno de los principales puntos de conexidén entre bodegas, compradores
internacionales, distribuidores y profesionales del canal HORECA.

El acto inaugural ha contado con la participacién de Gerardo Correas, presidente de WINEMAD;
Narvay Quintero, consejero de Agricultura del Gobierno de Canarias; Carlos Martin Tobalina,
viceconsejero de Economia de la Junta de Castilla y Ledn; Martin Alemparte, director de la
Axencia Galega de Calidade Alimentaria; Lucia Frias, responsable de Negocios Especializados
en BBVA, ademads de la presencia de otros representantes institucionales, presidentes de
Denominaciones de Origen y profesionales del sector vitivinicola y gastrondmico.

Durante su intervencion en la inauguracién, Gerardo Correas, director de WINEMAD, explicd
que la feria “no nace para ser una feria mas del vino, sino un espacio donde se creen alianzas y
relaciones utiles para el sector”. Ademas, destacd la necesidad de consolidar Madrid como “un
punto de referencia internacional para el vino, la gastronomia y el negocio”.

Por su parte, Lucia Frias, responsable de Negocios Especializados en BBVA, sefiald que
WINEMAD “es mds necesario que nunca” en un contexto marcado por grandes retos para el
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sector, como la evolucidn del consumo, las dificultades en el relevo generacional y un entorno
cada vez mas global, competitivo y exigente.

Carlos Martin Tobalina, viceconsejero de Economia de la Junta de Castilla y Leon, defendié la
necesidad de seguir apoyando a las pymes y a la industria vinculada al sector primario,
destacando ademas que “Madrid necesita y Espaia merece una gran feria del vino”.

Martin Alemparte, director de la Axencia Galega de Calidade Alimentaria, puso en valor a
Galicia como “tierra de diversidad productiva y variedades autdctonas”, destacando vinos
caracterizados por su autenticidad, frescura y alineacién con los nuevos habitos de consumo.

Pedro Cerezuela, subdirector general de Industrias Agroalimentarias de la Junta de Andalucia,
destacé la tradicion vitivinicola andaluza y la relevancia de sus ocho denominaciones de origen
dentro del panorama nacional.

Desde Canarias, Luis Arraez, director general del Instituto Canario de Calidad Agroalimentaria,
subrayé el valor de las variedades Unicas existentes en las islas y el creciente reconocimiento
nacional e internacional de los vinos canarios.

Finalmente, Daniel Martinez, vicepresidente de IFEMA Madrid, destacd las fortalezas de
WINEMAD como nuevo salén profesional y la importancia de celebrarlo en Madrid, “una ciudad
de referencia para la gastronomia, la hosteleria y los grandes encuentros internacionales”.

Mas de 3.300 profesionales registrados y 900 reuniones de negocio

WINEMAD reune en esta primera edicion a mas de 200 bodegas, 150 compradores
internacionales seleccionados procedentes de 41 paises y mas de 3.300 visitantes profesionales
registrados.

Ademas, la feria mantiene una intensa actividad empresarial a través de su plataforma de
networking. Antes incluso de la apertura oficial, ya se habian confirmado mas de 900
reuniones de negocio entre bodegas, compradores, distribuidores e importadores, que se
desarrollaran durante las tres jornadas.

Este volumen de encuentros refleja el interés del sector por generar nuevas oportunidades
comerciales y reforzar relaciones estratégicas en una feria disefiada para facilitar conexiones
reales y utiles para el negocio.

Congreso, networking y actividades profesionales

Ademas de la actividad expositiva, WINEMAD desarrolla un amplio programa de contenidos y
encuentros profesionales. Entre ellos destaca el Madrid Wine Summit, un congreso centrado
en el anadlisis de los grandes retos del sector, asi como el Foro HORECA, con mas de 40
actividades relacionadas con gastronomia, comercializacién, tendencias y experiencia de
cliente.

La feria incluye también una agenda de reuniones internacionales y diferentes propuestas
orientadas a reforzar la relacién entre vino, hosteleria y gastronomia.
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Con la participacion de bodegas nacionales e internacionales; compradores seleccionados de 41
paises; y profesionales de toda la cadena de valor del vino, WINEMAD encara sus primeras
jornadas consoliddndose como un nuevo espacio de negocio, networking y proyeccion
internacional para el sector vitivinicola.

Sobre WINEMAD

WINEMAD — Madrid International Wine Fair es una feria profesional del sector vitivinicola que celebra su
primera edicion del 27 al 29 de mayo de 2026 en el pabellén 5 de IFEMA Madrid. El encuentro retne a
bodegas, compradores internacionales seleccionados, distribuidores, profesionales del canal HORECA,
instituciones y prensa especializada en un espacio orientado al negocio, la internacionalizacién vy la
conexion entre vino, gastronomia y hosteleria.

Ademas de la zona expositiva, WINEMAD cuenta con congresos, actividades profesionales y una agenda

de reuniones internacionales disefiada para generar oportunidades comerciales y fortalecer el
posicionamiento del sector.

Mas informacion en: https://winemad.es/

,//

Foto 1- Organizadores y representantes institucionales durante la inauguracion de
WINEMAD
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NOTA DE PRENSA

Del 27 al 29 de mayo de 2026 en IFEMA Madrid

Joris Garcia, Best Sommelier of the Americas,
destaca en WINEMAD la calidad y diversidad
del vino espanol

¢ La zona de catas Share Experience aumenta un 30% su aforo ante la alta demanda
de asistentes durante la feria.

¢ Expertos del sector alertan en WINEMAD sobre el impacto creciente del pedrisco,
las heladas y la sequia en la produccidn vitivinicola

Madrid, 28 de mayo de 2026

WINEMAD — Madrid International Wine Fair ha vivido este jueves en IFEMA una intensa segunda
jornada marcada por la alta participacién profesional, el crecimiento de las actividades y el
protagonismo internacional dentro de una feria que sigue consolidandose como nuevo punto
de encuentro para el sector vitivinicola.

Uno de los nombres destacados del dia ha sido el del canadiense Joris Garcia, reconocido como
Best Sommelier of the Americas 2025, que ha participado en varias ponencias y encuentros
profesionales dentro del programa de actividades de la feria.

Durante sus intervenciones, Joris Garcia puso en valor “la enorme riqueza de variedades
autdctonas que tiene Espaifa”, asi como la calidad y competitividad de los vinos espafioles.
Ademas, destacd que Espaiia ofrece “vinos extraordinarios con una relacién calidad-precio muy
dificil de encontrar en otros mercados internacionales”.

El sumiller también alabd el nacimiento de WINEMAD, sefialando que “Espafia necesitaba una
feria internacional de estas caracteristicas” y destacando la importancia de contar con un
espacio capaz de reunir en un mismo lugar la diversidad y riqueza vitivinicola del pais para
competir con otros grandes encuentros internacionales del sector.
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Aumenta el aforo de Share Experience por la alta demanda

La buena acogida de la feria y el elevado numero de asistentes han llevado a la organizacién a
ampliar en un 30% el aforo de Share Experience, el espacio de WINEMAD dedicado a catas,
experiencias y actividades en torno al vino.

Esta zona se ha convertido en uno de los puntos con mayor actividad de la feria, reuniendo a
profesionales del canal HORECA, distribuidores, compradores y expertos interesados en
descubrir nuevas referencias, tendencias y formas de conectar vino y gastronomia.

El cambio climatico preocupa al sector vitivinicola

Otro de los temas relevantes de la jornada ha sido el impacto del cambio climatico sobre la
viticultura, abordado en una de las ponencias desarrolladas por MAPFRE dentro del Madrid
Wine Summit.

Durante la sesién se analizé cémo los eventos climaticos extremos estan afectando cada vez mas
a la produccion vitivinicola. Segun los expertos participantes, el pedrisco y las heladas son
responsables de cerca del 80% de las pérdidas de cosecha en el sector.

Aunque las heladas son menos frecuentes que hace anos, el incremento de las temperaturas
estd adelantando los ciclos de muchos cultivos, exponiéndolos a episodios de frio en momentos
especialmente sensibles para la viiia.

También se abordd el aumento de fendmenos extremos relacionados con la sequia, recordando
episodios especialmente duros como el registrado en 2023. Ademads, los expertos sefialaron
como el cambio climatico estda favoreciendo Ila aparicion de nuevos competidores
internacionales, con paises como Reino Unido, que estdn comenzando a desarrollar
producciones vitivinicolas en altitudes donde anteriormente no era viable cultivarlas.

Sobre WINEMAD

WINEMAD — Madrid International Wine Fair es una feria profesional del sector vitivinicola que celebra su
primera edicion del 27 al 29 de mayo de 2026 en el pabellén 5 de IFEMA Madrid. El encuentro redne a
bodegas, compradores internacionales seleccionados, distribuidores, profesionales del canal HORECA,
instituciones y prensa especializada en un espacio orientado al negocio, la internacionalizacién y la
conexidn entre vino, gastronomia y hosteleria.

Ademas de la zona expositiva, WINEMAD cuenta con congresos, actividades profesionales y una agenda
de reuniones internacionales disefiada para generar oportunidades comerciales y fortalecer el
posicionamiento del sector.
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NOTA DE PRENSA

Del 27 al 29 de mayo de 2026 en IFEMA Madrid

WINEMAD, Feria Internacional del Vino de
Madrid, se consolida como el encuentro de
referencia profesional orientado al negocio y
la internacionalizacion del vino

e La feria ha reunido a mas de 200 bodegas, un centenar de compradores
internacionales y mas de 3.300 profesionales.

e WINEMAD ha superado las 900 reuniones de negocio entre bodegas y compradores,
consolidando un modelo de feria centrado en generar oportunidades reales para el
sector.

Madrid, 29 de mayo de 2026

WINEMAD — Madrid International Wine Fair ha clausurado hoy en IFEMA su primera edicion
dejando un balance muy positivo y consoliddndose como un nuevo punto de encuentro
profesional para el sector vitivinicola nacional e internacional.

Durante tres jornadas, la feria ha reunido a mas de 200 bodegas; un centenar de compradores
internacionales; y mas de 3.300 profesionales registrados vinculados al canal HORECA,
distribucidn, exportacién, gastronomia e industria del vino.

La organizacién destaca especialmente el éxito del enfoque profesional de la feria, impulsada
desde la iniciativa privada y concebida desde el primer momento como un espacio util para el

negocio, la internacionalizacion y la creacion de relaciones comerciales reales dentro del sector.

Mas de 900 reuniones de negocio y una intensa actividad profesional
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Uno de los grandes objetivos de WINEMAD era convertirse en una feria verdaderamente
orientada al trabajo comercial y los resultados empresariales. Y los datos de esta primera edicidn
refuerzan precisamente ese planteamiento.

A través de su plataforma de networking y matchmaking, WINEMAD ha alcanzado las 910
reuniones de negocio entre bodegas, compradores internacionales, importadores,
distribuidores y profesionales del canal HORECA.

La feria ha permitido que compradores internacionales pudieran conocer en un mismo espacio
no solo grandes grupos y marcas consolidadas, sino también pequefas y medianas bodegas con
propuestas diferenciadas, variedades autdctonas y proyectos muy vinculados al territorio.

Durante la clausura de la feria, Gerardo Correas, presidente de WINEMAD, realizd6 una
valoracion muy positiva de esta primera edicidon y destacd especialmente “la respuesta del
sector y el enorme nivel de actividad profesional que se ha vivido desde el primer dia”.

Correas sefialdé que “WINEMAD nacid con la idea de no ser una feria mas del vino, sino un espacio
donde realmente se generaran alianzas, relaciones comerciales y oportunidades para bodegas
y compradores”.

Madrid Wine Summit y Share Experience: contenido, debate y experiencias
Otro de los grandes pilares de WINEMAD ha sido su programacién de actividades profesionales
y experienciales, que ha reforzado el caracter especializado de la feria.

El Madrid Wine Summit ha reunido durante tres dias a cerca de un centenar de ponentes
nacionales e internacionales en torno a una treintena de ponencias, mesas redondas vy
encuentros profesionales centrados en algunos de los grandes desafios que afronta actualmente
el sector vitivinicola.

Paralelamente, Share Experience se ha consolidado como uno de los espacios con mayor
participacién dentro de la feria, acogiendo decenas de catas y experiencias gastrondmicas.

WINEMAD ya trabaja en su edicién de 2027

Tras la buena acogida de esta primera edicidn, la organizacion de WINEMAD ha confirmado que
ya se encuentra trabajando en la préxima convocatoria de la feria para 2027

El objetivo sera seguir reforzando el posicionamiento internacional del evento, ampliar la
presencia de compradores y bodegas y consolidar a Madrid como uno de los grandes puntos de
encuentro profesionales del sector vitivinicola.

Sobre WINEMAD

WINEMAD — Madrid International Wine Fair es una feria profesional del sector vitivinicola que ha
celebrado su primera edicion del 27 al 29 de mayo de 2026 en el pabellon 5 de IFEMA Madrid. El encuentro
ha reunido a bodegas, compradores internacionales seleccionados, distribuidores, profesionales del canal
HORECA, instituciones y prensa especializada en un espacio orientado al negocio, la internacionalizacién
y la conexién entre vino, gastronomia y hosteleria.

Mas informacién en: https://winemad.es/
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