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1.

PRESENTA
CION

WINEMAD EN UN VISTAZO.

WINEMAD 2026 es la nueva gran Feria Internacional del Vino
en Europa. Un evento profesional, experiencial y urbano que
situara a Madrid como el epicentro mundial del negocio, la
cultura y la innovacion del sector vitivinicola.

Durante tres dias, IFEMA Madrid reunira a bodegas, denomi-
naciones de origen, importadores, distribuidores, institucio-
nes, medios especializados y amantes del vino en un entorno
disenado para generar oportunidades, alianzas y experiencias
memorables. Pero WINEMAD no se queda dentro del recinto
ferial: se extiende a toda la ciudad a través del programa
TASTE MADRID, una activaciéon urbana y cultural que llevara
el vino a las calles, restaurantes, espacios culturales y comer-
cios locales.

Mas que una feria, WINEMAD es un movimiento que conecta
el mundo del vino con el mundo de hoy: mas abierto, mas
sensorial, mas humano.



WINEMAD ES Ul OVIMIENTO

QUE CONECTA EL MUNDO DEL V{NO
CON EL MUNDO DE HOY: MAS ABIERTO,

MAS SENSORIAL-MAS HUMANO.
%




2.

QUE ES
WINEMAD

WINEMAD es |la primera Feria Internacional del Vino que se celebra en
Madrid, y nace con una vocacion clara: convertirse en el gran punto de
encuentro del sector vitivinicola a nivel mundial.

Se trata de una feria concebida para el negocio, pero también para la
cultura y la experiencia, pensando en los intereses de las bodegas
expositoras. Un nuevo modelo de evento, abierto, inclusivo y dinamico,
gue conecta a los principales agentes del vino —productores, distribui-
dores, compradores, instituciones, medios y consumidores— con un
formato innovador, sensorial y participativo.

» Negocio: Espacios de networking, agendas cerradas con comprado-
res clave, encuentros B2B y oportunidades reales de conexiéon
comercial para las bodegas participantes.

« Cultura: Actividades paralelas en toda la ciudad a través del progra-
ma TASTE MADRID, donde el vino se cruza con el arte, la gastrono-
mia, la musicay la identidad territorial.

- Experiencia: Catas sensoriales, talleres creativos, ponencias inspira-
doras, zonas inmersivas y una narrativa participativa que pone al
asistente en el centro de la experiencia.

Magnitud del evento (previsiones 2026):

- +300 expositores nacionales e internacionales

- +16.000 m? de superficie expositiva en IFEMA

- +5.000 visitantes profesionales y publico general

- +1.000 compradores clave invitados

- +100 actividades en el programa TASTE MADRID

- +50 medios acreditados

- 3 dias de evento presencial, con extensién digital internacional
WINEMAD no solo expone productos. Propone un relato. Una manera

de entender el vino como patrimonio cultural, commo motor econémico
y como experiencia compartida.



3.

PORQUE
MADRID

Madrid es mucho mas que una capital. Es una ciudad global, conecta-
da, hospitalaria y con una personalidad Unica, abierta al mundo, vibran-
te, con una identidad fuerte y en constante evolucion. Su localizacion
estratégica en el corazdn de la Peninsula, su conectividad global y su
proyeccion como gran metrépoli europea convierten a Madrid en el
escenario natural para acoger un evento internacional como WINE-
MAD.

Elegir Madrid no es casual. Es una declaracién de ambicién y de
futuro.

Capital conectada con el mundo.



ELEGIR MADRID
NO ES CASUAL.
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UNA CAPITAL CONECTADA

CON EL MUNDO.




4.

PUBLICO
OBJETIVO

WINEMAD estd disefado para atraer a todos los actores clave del
ecosistema vitivinicola, combinando un enfoque profesional y comer-
cial con una dimensién cultural y experiencial que amplia el impacto

del evento.

El publico objetivo se divide en cinco grandes perfiles estratégicos:

Perfil estratégico

Descripcion

Bodegas y Productores nacionales e internacionales que
Denominaciones buscan visibilidad, nuevas vias de comerciali-
de Origen zacion, alianzas estratégicas y contacto
directo con compradores. WINEMAD es su
escaparate global.
Importadores, Corazon del negocio. Tendran agendas B2B
distribuidores y personalizadas, zona de networking y servi-
compradores cios exclusivos para maximizar oportunida-
profesionales

des comerciales.

Profesionales de la
hosteleria, retail y

Sumilleres, chefs, restauradores, tiendas
gourmet, cadenas hoteleras y distribuidores

canal HORECA locales. Buscan innovacion, formacion,
nuevos productos y alianzas.

Medios de Prensa especializada, medios generalistas,

comunicaciony influencers, lideres de opinidn, criticos y

prescriptores periodistas del vino y la gastronomia amplifi-
can el alcance del evento.

Instituciones Administraciones, cdmaras de comercio,

publicas y entidades  onsejos reguladores, asociaciones, universi-

sectoriales

dades y centros de investigacion que apoyan
el desarrollo del sector.



WINEMAD 2026 ofrece diversas formas de participacion adaptadas a
los objetivos, el perfil y la proyeccién de cada agente del sector. Ya sea

5 como expositor, patrocinador o comyprador profesional, el evento esta
L4 diseflado para maximizar el retorno y la visibilidad de todos los partici-
pantes.
MODALIDADES
DE « EXPOSITORES
2 Las bodegas, denominaciones de origen y empresas del sector pueden
PARTICIPACION ° genyemp P

participar como expositores en distintas modalidades:

- Espacio libre: Superficie diafana a partir de 36 m? para el disefio y
construccion personalizada del stand. Ideal para grandes marcas
con identidad visual definida.

» Stand de diseno: Espacio de disefio de 24 m? ( 6 x 4m) totalmente
equipado con mobiliario, almacén, electrificacion, rotulacion, visibili-
dad en la App y la web oficial.

» Stands modulares premium: Espacios totalmente equipados con
disefo cuidado, mobiliario, electrificacidon, rotulacion, visibilidad en
la Appy la web oficial.

Tamanos disponibles:
-3m?2-2x15m
-6m2-3x2m

-12m?2-4x3m

Todos los expositores contaran con acceso a la zona de networking,
inclusion en el catalogo oficial y soporte técnico.




5.

MODALIDADES
DE
PARTICIPACION

« PATROCINADORES

Las marcas pueden acceder a distintas categorias de patrocinio, con
visibilidad destacada antes, durante y después del evento. Existen mul-
tiples formatos y niveles:

- Patrocinio oficial: Platino, Oro, Plata y Bronce, con packs cerrados
de visibilidad, presencia fisica y digital, y acciones exclusivas.

« Patrocinio libre: Adaptacion personalizada del espacio, acciones y
visibilidad segun necesidades y objetivos concretos.

- Elementos patrocinables: copas oficiales, escenarios, salas de cata,
App, zona VIP, activaciones lifestyle, premios, experiencias sensoria-
les, etc.

Todos los patrocinadores tendran presencia destacada en la campana
de comunicacion y la posibilidad de personalizar activaciones.



5.

MODALIDADES
DE
PARTICIPACION

Patrocinio oficial

Nivel patrocinio

Descripcion

PATROCINADOR Stand modular +36m?2
PLATINO Inclusion del nombre del patrocinador en el nombre
50.000€ oficial del evento
Logo muy destacado en toda la carteleria, web, app,
acreditacionesy lanyards
6 menciones en redes sociales
Insercion de folleto en la bolsa del visitante
Copas del evento con logotipo exclusivo
1 cata premium o wine talk patrocinado
6 pases VIP
Participacién en la inauguracién (brindis/discurso)
Branding en photocall y fondo de escenario
Inclusién en nota de prensa
Presencia en newsletter a visitantes
Logo destacado en el plano de la feria (impreso y digital)
Agenda personalizada de networking con compradores
PATROCINADOR Stand modular 24m?2
ORO Logo destacado en carteleria, web, app, acreditaciones y
30.000€ lanyards _
4 menciones en redes sociales
Insercion de folleto en la bolsa del visitante
1 actividad patrocinada (cata, charla o espacio)
4 pases VIP
Invitaciéon a la inauguracion
Branding compartido en photocall y escenario
Inclusion en nota de prensa
Presencia en newsletter a visitantes
Logo medio en el plano de la feria
Invitacién a sesiones de networking
PATROCINADOR Stand modular 12m?2
PLATA Logo mediano en carteleria, web, app y lanyards
20.000€ 2 menciones en redes sociales
Insercion de folleto en la bolsa del visitante
Opcional: participacion en catas/charlas (con coste
adicional)
2 pases VIP
Logo pequeno en el plano de la feria
Acceso general a networking
PATROCINADOR Stand modular 6m?
BRONCE Logo pequefio en carteleria, web 'y app
10.000€ 1 menciéon en redes sociales

Insercion de folleto en la bolsa del visitante

1 pase VIP

Logo pequeno en el plano de la feria

Opcionales personalizables: presencia en app, activacio-
nes inmersivas, premios patrocinados,

presencia en medios y muchas otras opciones adapta-
bles a cada marca.



5.

MODALIDADES DE PARTICIPACION. Patrocinio libre

Elemento
Categoria patrocinable Descripcion Coste
Escenario principal o Branding exclusivo en fondo de 30.000€
sala de catas premium escenario, copas, manteles, etc.
Entradas/ acreditacio- Logo impreso en credenciales, colgan- 10.000€
EarmEries nes/lanyards tes y materiales de acceso.
de
visibilidad Bolsas del visitante Repartidas a todos los asistentes con 25.000€
general materiales y folletos de expositores.
Copas oficiales del 2.000 copas oficiales con el logo de 20.000€
evento WINE MAD vy el del patrocinador.
Sujetacopas impreso Complemento para llevar la copa 10.000€
comodamente
Zona de catas privadas o Catas dirigidas por sommeliers, con Consultar
maridajes producto o storytelling de marca.
Wine Bar patrocinado Degustacion libre o dirigida, tematiza- Consultar
da por el patrocinador.
Experiencias Zona gastrondémica o Oportunidad para maridar vinos con Consultar
Yy zonas food trucks tapas o cocina gourmet.
temadticas
Plazas Espacios ext. para degustacion o relax, 25.000€
con el logoy nombre del patrocinador
Espacio VIP Lounge con servicio exclusivo para 25.000€
invitados, prensa y compradores.
Wine Talks / Foro Charlas, mesas redondas, ponencias sobre 5.000€
. enoturismo, innovacion, etc. Precio por slot de
profesional 20 min
Talleres de iniciacion a la Formativas, para publico general o Consultar
cata o catas verticales especializado.
App oficial del evento Patrocinio de funcionalidades como 10.000€
mapa, agenda, networking, etc.
WiFi patrocinado “Conéctate gracias a [marca]” + 25.000€
Digital y landing personalizada.
media
Photocall y redes Logo en el photocall oficial del evento junto a 3.000€
sociales los paFrocinadores: espacio ihstag.re.ameable,
branding en hashtags y stories oficiales.
Consultar

Streaming del evento o
ponencias

Ideal para marcas tech, medios o
bodegas con enfoque internacional.
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5.

MODALIDADES DE PARTICIPACION. Patrocinio libre

Elemento
Categoria patrocinable Descripcion Coste
Patrocinio de la inaugura- Visibilidad maxima al inicio del evento. 35.000€
cién / copa de bienvenida
Espacios olfativos, visuales, realidad
Tunel de los sentidos o Consultar
Activaciones ) T ) aumentada...
9 experiencias iInmersivas
creativas o
lifestyle ) . . MuUsica en directo o DJ, patrocinado
Espacio chill-out musical . Consultar
por marca lifestyle.
Exposicién de disefio de Muestra de disefio innovador en Consultar
etiquetas o packaging etiquetas y envases.
Catéalogo oficial de la Version fisica o digital con informacion 6.000€
feria (impreso o digital) de todos los expositores.
Folletos en la bolsa del Folleto promocional entregado en la 5.000€
visitante bolsa del visitante.
Publicidad en el plano Logo y mensaje en plano impreso o 5.000€
Material del evento digital del evento.
promocional
Newsletter pre y post Envio de una newsletter exclusiva del patroci- 5.000€
evento nador a bases de datos antes y después del
evento.
Merchandising conjunto Abridores, bolsas, delantales, etc. con 5.000€
branding del patrocinador, precio desde
1.000 unidades.
. . 5.000€
E MAILING Envio segmentado o masivo patroci-
nado por marca.
Concurso de cata a Competencia entre asistentes con Consultar
ciegas Jjurado o publico.
Concursos y . . . . . -
premios Premios al mejor vino de Votacion profesional o del publico Consultar
la feria asistente.
Premio al mejor exposi- Reconocimiento a la mejor presenciay Consultar

tor o stand

experiencia en feria.

1



5.

MODALIDADES
DE
PARTICIPACION

- COMPRADORES
WINEMAD ofrecerd un programa especifico para compradores profe-
sionales nacionales e internacionales, con beneficios como:
« Acceso prioritario a expositores
 Plataforma tecnolégica y Apps personalizadas para networking
- Agendas cerradas B2B con apoyo organizativo
« Zona de networking con servicios exclusivos
« Participacion en actividades de alto valor afiadido

El programa “Hosted Buyers” esta gestionado directamente por la
organizacién con el apoyo de instituciones y partners logisticos.

12



ES UNA OPORTUNIDAD
DE HACER MARCA ANTE
EL MUNDO.
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« Tipos de stand:

Med. m?
6. Stand Basico 2x15m 3
ESPACIOS DE Stand Estandar Mundi 3x2m 6
- Stand Estandar Uni 3x2m 6
EXPOSICION Stand Profesional 4 x3m 12
Stand Corporativo 6 X 4m 24
Stand Libre. Solo suelo desde 36m?2 -
« Tarifas Stands:
Derechos
PVP m2 Precio stand inscripcién
Stand Basico 330€ 990€ 99€
Stand Estandar Mundi 332€ 1.992€ 210€
Stand Estandar Uni 415,83€ 2.595€ 220€
Stand Profesional 337€ 4.044€ 390€
Stand Corporativo 325€ 7.800€ 390€
Stand Libre. Solo suelo desde 178€ x m? - 390€

*Inscripcion anticipada: hasta el 31 de octubre de 2025.
Bonificacion 5% IVA no incluido.

15



STAND BASICO

7.
ESPACIOS Y

STANDS

- Stand de 2x1,5m, 3m?2.

- 6mM2 de moqueta ferial directamente a suelo de pabellon.

- 1 separacion de 3x2,5m con vinilo impreso tensada con creatividad dada por el cliente.
- Reguesado el paramento 50cm para ocultar dentro el cuadro eléctrico.

- 3 focos con un enchufe en la trasera, 1 regleta y 1 cuadro eléctrico a repartir entre los dos
stands. (NO INCLUYE FOCOS EN EL LATERAL).

- Mobiliario 1 mesa con 2 sillas y 1 mostrador con puerta y cerradura con 1 taburete.
- AAFF aportadas por el cliente.

- Ficheros PDF, con escala al 100% y 100-150 dpi-ppp o archivos a tamano real sin sangre,
ni margenes y con fuentes trazadas.

- Opcional mostrador impreso, cambio de mobiliario, peticion de TV, etc.

STAND ESTANDAR UNI

- Stands de 3x2m, 6m?2 a 2,5m de altura.

- 6mM2 de moqueta ferial.
-1 mesa, 2 sillas y 1 papelera.
-1 cuadro eléctrico de 3KW, 3 focos.

- Frontal nombre del expositor en vinilo de corte y en tipografia Arial. AAFF
aportadas por el cliente.

- Ficheros PDF, con escala al 100% y 100-150 dpi-ppp, © archivos a tamano real sin
sangre, ni margenes y con fuentes trazadas.

- Opcional cambio de mobiliario, peticion de TV, impresion del resto de los
paramentos blancos, etc.

16



STAND ESTANDAR MUNDI

7.
ESPACIOS Y

[=]
g
=
Wit

STANDS

- Stands de 3x2m, 6m?2.

- 6m2 de moqueta ferial directamente a suelo de pabellén.

- 1trasera de 3x2,5m con vinilo impreso tensada con creatividad dada por el cliente.
- Regruesado el paramento 50cm para ocultar dentro el cuadro eléctrico.

- 3focos con un enchufe en la trasera, 1 regleta y 1 cuadro eléctrico a repartir entre los
dos stands. (NO INCLUYE FOCOS EN EL LATERAL).

- Mobiliario 1 mesa con 2 sillas y 1 mostrador con puerta y cerradura con 1taburete.
- AAFF aportadas por el cliente.

- Ficheros PDF, con escala al 100% y 100-150 dpi-ppp o archivos a tamano real sin
sangre, ni margenes y con fuentes trazadas.

- Opcional mostrador impreso, cambio de mobiliario, peticion de TV, etc.

STAND PROFESIONAL

- Stands de 4x3m, 12m?2.
- 12m2 de moqueta ferial.

- 1trasera con lona con tela impresa confeccionada para cubrir la estructura de
Aluvision 4x2,5 de alto y dos laterales para grafica del congreso de 1x2,5 de alto.

-1 mostrador con puerta y cerradura impreso con 1taburete, 1 mesa y 2 sillas.
- 4 focos y 1 enchufe en trasera. (NO INCLUYE FOCOS EN EL LATERAL).
- AAFF aportadas por el cliente.

- Ficheros PDF, con escala al 100% y 100-150 dpi-ppp o archivos a tamano real sin
sangre, ni margenes y con fuentes trazadas.

- Opcional cambio de mobiliario, peticién de TV, impresién del resto de los
paramentos blancos, etc.
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STAND CORPORATIVO

7.
ESPACIOS Y

STANDS

- Stands de 6x4m, 24m?2.
- 24m2 de moqueta ferial.
- Talmacén de 2x1x3m de alto.

- 2 techos, uno de 3x1y otro de 2x1.

- 2 lonas tensadas y vinilo impreso en mostrador para colocacién de creatividad
del cliente.

- Resto opcional a cambiar por el cliente; si no, terminado en Forex color blanco.

- 1trasera con lona con tela impresa confeccionada para cubrir la estructura de
Aluvision 4x2,5 de alto y dos laterales para grafica del congreso de 1x2,5 de alto.

-1 mostrador con cerradura y puerta con 1taburete, 2 mesas y 4 sillas y 1 papelera.

- 3 focos en paramentos verticales, iluminacion en techos, 1 cuadro eléctrico de
3KW en almaceén, 1 enchufe para cada zona de reunion y uno en el mostrador.

- AAFF aportadas por el cliente.

- Ficheros PDF, con escala al 100% y 100-150 dpi-ppp o archivos a tamano real sin
sangre, ni margenes y con fuentes trazadas.

- Opcional cambio de mobiliario, peticion de TV, impresion del resto de los
paramentos blancos, etc.

18



ORGANIZACION
\Z\=le)7e)
INSTITUCIONAL

WINEMAD cuenta con una estrategia de comunicacion multicanal,
internacional y continua, disefada para maximizar la visibilidad del
evento y multiplicar el impacto de cada marca participante.

Desde la fase de pre-evento hasta la postproducciéon, la presencia
mediatica sera constante y segmentada, con campanas orientadas
tanto a publicos profesionales como al consumidor final, y con especial
atencion a los canales de mayor relevancia para el sector vitivinicola.

- Visibilidad que genera retorno

- Cobertura mediatica internacional: Presencia garantizada en
prensa especializada (Tecnovino, Vinetur, Infowine), medios genera-
listas (El Pais, EIl Mundo, RTVE), econdmicos (Expansion, El Econo-
mista) y lifestyle (Time Out, GastroMadrid).

- Campanas digitales personalizadas: Acciones en redes sociales
con segmentacion por tipo de publico, idioma y mercado; conteni-
dos patrocinados y campafas de remarketing.

» Presencia destacada en soportes oficiales: Web del evento, App
oficial, newsletter a bases de datos sectoriales, plano digital de
expositores, lanyards, bolsas del visitante, carteleria y audiovisuales
in situ.

- Activaciones experienciales con repercusion en medios y redes:
Catas, charlas, rutas, acciones urbanas de TASTE MADRID, con
branding visible y cobertura audiovisual integrada.

- Contenido generado por el evento: Grabacion profesional de
entrevistas, streaming de ponencias, videos resumen y material
para reutilizacién post evento por parte de las marcas participantes.

« Comunicacién a medida para cada tipo de participacién: Cada
patrocinador contara con un plan de visibilidad propio, adaptado a
su categoria (Platino, Oro, Plata, Bronce) y sus objetivos especificos.
Ademas, se podran contratar acciones personalizadas de promocién
durante el evento, en el entorno urbano o en medios externos.

WINEMAD no solo comunica. Posiciona. Y convierte cada stand, cata,
charla o activacion en una oportunidad de hacer marca ante el mundo.

19



- Entidad organizadora: La organizacién corre a cargo de la Escuela

Internacional de Protocolo y Eventos, institucion lider en la formacion

y ejecucion de grandes eventos desde 1995. A través de su operadora

80 de eventos, Benson Sefora Eventos, garantiza la solvencia técnica y
logistica del proyecto.

ORGANIZACION

« Un comité experto y transversal: El comité organizador de WINE-

Y APOYO MAD esta formado por profesionales del sector vitivinicola, expertos

INSTITUCIONAL

en marketing del vino, grandes eventos, comercio internacional y
comunicacion. Su funcion es asegurar que el evento responda a las
necesidades reales del sector y evolucione afo tras afno como refe-
rente mundial.

« Apoyos institucionales SOLICITADOS: El evento ha solicitado el
respaldo y colaboracion activa de:

- Ayuntamiento de Madrid
- Comunidad de Madrid
- Camara de Comercio de Madrid

- IFEMA Madrid

- Consejos Reguladores y Denominaciones de Origen

- Asociaciones sectoriales nacionales e internacionales

20



-

WINEMAD ES UNA |* ERSION
ESTRATEGICA EN
NOTORIEDAD, MARCA Y

RELACIONES DE ALTO VALOR.




Participar en WINEMAD 2026 es una oportunidad Unica para asociar tu
marca al futuro del sector vitivinicola desde el centro de Europa. Mas

qgue una feria, WINEMAD es una plataforma de posicionamiento, visibili-
9. dad, networking y conexion emocional con publicos estratégicos.

BENEFICIOS A continuacion, se resumen los principales beneficios para las marcas
expositoras y patrocinadoras:

PARA

LAS MARCAS - Asociacién con un evento internacional de alto prestigio
Asociar la marca a WINEMAD como pionera, referente y

PATROCINADO- protagonista del crecimiento futuro del evento.

RAS - Visibilidad mediatica y retorno de inversién asegurado

Cientos de impactos en medios, redes sociales y soportes
combinados para maximizar notoriedad.

- Acceso a publico profesional de alto valor

Conectar con importadores, distribuidores, compradores y
decisores del sector.

- Participacién en un nuevo modelo de feria experiencial

Acciones inmersivas, catas y foros para diferenciarse,
emocionar y conectar concie (¢?) el publico.

- Presencia destacada en la ciudad y el relato cultural del vino

Activaciones urbanas para estar presente en el discurso vivo
del vino junto a Madrid.

- Flexibilidad y personalizacién

MuUltiples formatos y tipos de patrocinio adaptados a los
objetivos de cada marca.

WINEMAD no es solo una feria. Es una inversion estratégica en notorie-
dad, marca y relaciones de alto valor.
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SUMATE!

WINEMAD 2026 no es solo una feria: es un movimiento que
conecta el vino con el mundo, con | iudades, con las
emocionesy con el ne i

/,_\ Es el escaparate donde las marcas
I
- calidad, la innovacién y la cultura viti

Part% como marca fundadora en |

internacional y deja huella desde
'

tacto exclusivo para patrocinadores:
patrocinadores@winemad.es
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