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WINEMAD - "Madrid International Wine Fair 2026" nace
con la vocacion de convertirse en el gran encuentro
internacional del vino en el corazén de Europa. Un evento
profesional y experiencial que reunira a bodegas,
distribuidores, importadores, instituciones, expertos vy
medios de todo el mundo en torno a una propuesta
innovadora, inmersiva y con vision de futuro.

Con sede en Madrid, ciudad estratégica y abierta al mundo,
WINEMAD busca posicionarse como el principal escaparate
global del sector vitivinicola, con el objetivo principal de
facilitar el intercambio comercial, el conocimiento
especializado y la expansion de la cultura del vino en sus
multiples dimensiones.

WINEMAD no es solo una feria: es una declaracién de
ambicién, de calidad y de compromiso con el vino, con
Madrid y con la internacionalizacidn del sector.
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2.

EL CONCEPTO
“WINEMAD”:
MAas que una
feria

WINEMAD - "Madrid International Wine Fair 2026" es una feria
internacional de caracter estrictamente profesional orientada al
negocio, concebida para reunir en un Mismo espacio a todos los
factores clave del sector vitivinicola: bodegas, denominaciones de
origen, distribuidores, importadores, compradores, instituciones,
medios especializados y lideres de opinién, a nivel nacional e
internacional.

WINEMAD - "Madrid International Wine Fair 2026" se concibe
como un evento que supera la légica expositiva clasica para
convertirse en una experiencia integral al servicio del sector
vitivinicola. No es solo un espacio donde mostrar productos, sino
una herramienta de relacién, posicionamiento y generacion de
conocimiento para quienes participan en él.

La Feria se articula en torno a tres grandes pilares: negocio, cultura
y experiencia.

En el ambito comercial, WINEMAD ofrece un entorno propicio para
qgue las bodegas establezcan relaciones directas con compradores e
importadores de primer nivel, con un programa especifico de
networking y una plataforma que facilita la conexién entre oferta y
demanda.

En el plano cultural, WINEMAD reivindica la cultura del vino como
elemento esencial de identidad, patrimonio y desarrollo. Por ello, se
integraran propuestas que exploren su dimension historica, artistica
y social, acercando esta riqueza al publico general a través de
actividades paralelas en toda la ciudad.

En cuanto a la experiencia, la Feria estd diseflada para que cada
asistente viva el vino de forma activa, sensorial y personalizada.
Espacios tematicos, talleres, catas a ciegas, debates en formatos
innovadores y una fuerte presencia digital configuran un evento
participativo, memorable y alineado con las tendencias de la nueva
comunicacion y el marketing del vino.

La estructura y programacion de la Feria estan disehadas
especificamente para facilitar la relacién directa entre productores,
distribuidores, importadores, compradores, asociaciones
profesionales e instituciones publicas siendo su principal propdsito
el facilitar oportunidades reales de negocio generando perspectivas
de desarrollo comercial, donde los expositores puedan encontrar un
retorno concreto a su participacién a través del contacto con
agentes clave del mercado, la visibilidad de sus productos, el acceso
a redes de distribuciéon y la apertura a nuevos mercados,
propiciando el encuentro, el didlogo y la relacién directa entre
quienes producen, distribuyen y comercializan el vino.



2.

EL CONCEPTO
“WINEMAD”:
MAas que una
feria

Pero WINEMAD no sera un escaparate estatico ni se limitara al
recinto ferial.

Es un evento con alma de ciudad, que extiende la cultura del vino
mas alla de los pabellones de IFEMA para impregnar Madrid de
experiencias vitivinicolas vivas, dinamicas y abiertas al publico.

La Feria se propone llenar restaurantes, hoteles, espacios culturales
y barrios emblematicos con actividades paralelas que proyecten la
riqueza del vino en todos sus aspectos: historia, territorio,
gastronomia, arte, ocio, educacién vitivinicola, innovacion vy
sostenibilidad.

Este serda uno de sus valores diferenciales: la proyeccién hacia la
ciudad: queremos que Madrid respire cultura del vino durante los
dias del evento. Actividades culturales, experiencias gastrondmicas,
catas urbanas y propuestas creativas, en el ambito urbano,
convertiran a la capital en una gran embajadora de la cultura
vitivinicola, en beneficio del conjunto del sector y de la ciudadania.

Esta no es una feria mas. WINEMAD - "Madrid International Wine
Fair 2026" nace para ser un punto de inflexion y un motor de
impulso para el vino, para Madrid y para todos los que forman parte
de este mundo, convirtiéndose en un evento de doble dimensién:
una gran plataforma de negocio profesional dentro del recinto ferial
y, al mismo tiempo, una celebracién colectiva que conecta la cultura
del vino con la ciudad y con la sociedad.

WINEMAD quiere impulsar una forma de feria contemporanea:
profesional, dindmica, transversal y con vocacién de dejar huella en
el sector y en la ciudad.



La elecciéon de Madrid como sede de WINEMAD - "Madrid
International Wine Fair 2026" no es casual. Es una decision
estratégica que responde tanto al potencial del sector vitivinicola en
la Comunidad como a las capacidades logisticas, econémicas y
culturales de la capital de Espana, conjugando tradicion vitivinicola,
centralidad geografica, fortaleza institucional y capacidad de
proyecciéon internacional.

Desde el punto de vista operativo, Madrid redne condiciones
6ptimas para acoger una feria de escala internacional. Su ubicacidn
central dentro de la peninsula la convierte en un nodo logistico
accesible desde cualquier punto de Espana y del extranjero. Madrid
es hoy una capital europea dinamica, conectada con el mundo,
dotada de infraestructuras de primer nivel y preparada para liderar
grandes eventos globales. Su aeropuerto internacional, su red
ferroviaria de alta velocidad, una potente infraestructura de
servicios, junto a su extensa oferta hotelera y su reconocida
capacidad organizativa, convierten a la ciudad en un enclave ideal
para acoger una feria profesional de gran formato.

Por otra parte, Madrid cuenta con una arraigada tradicidn
vitivinicola que se remonta a la época romana y que ha atravesado
siglos de historia, arte y literatura. Hoy, su Denominacion de Origen
Vinos de Madrid agrupa a mas de medio centenar de bodegas
repartidas en cuatro subzonas —Arganda, Navalcarnero, San Martin
de Valdeiglesias y El Molar— y ha consolidado una identidad propia
dentro del mapa enolégico espanol.

Desde el punto de vista econémico, Madrid representa el mayor
nucleo productivo del pais. Su drea metropolitana concentra el 19%
del PIB nacional y actla como polo de atraccidn para empresas,
inversores y profesionales de todo el mundo. Esta fortaleza ofrece,
un entorno altamente favorable para el desarrollo de encuentros
empresariales, especialmente aquellos con una clara vocaciéon
comercial e internacional, como es el caso de WINEMAD.



La eleccion de Madrid se apoya también en su peso institucional. La
ciudad cuenta con el respaldo activo del Ayuntamiento de Madrid,
la Comunidad de Madrid, la Camara de Comercio, IFEMA y otras
entidades clave que garantizan el impulso, la estabilidad y la
visibilidad necesarias para consolidar esta feria como referencia
global.

Ademas, la ciudad ofrece un entorno urbano vibrante, multicultural
y con gran afluencia turistica, que facilita el despliegue de las
actividades paralelas planteadas por WINEMAD. Restaurantes,
museos, teatros, mercados, galerias y espacios culturales permiten
extender la Feria mas alld de los pabellones de IFEMA,
proyectandola sobre la ciudad con naturalidad y atractivo.

WINEMAD sera la primera gran feria internacional del vino que situe
a Madrid como epicentro del sector, completando un mapa ferial en
el que otras ciudades espanolas ya han ocupado espacios
relevantes, pero sin contar hasta ahora con una propuesta de esta
dimensién en la capital del pais.

Con WINEMAD, Madrid no solo acoge una feria: asume el liderazgo
de un proyecto sectorial de pais que mira al futuro con ambicién,
rigor y capacidad de generar impacto econdmico, reputacional y
comercial a largo plazo.
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“Taste Madrid”:
objetivos y retorno
para la ciudad

“TASTE MADRID"
ES EL ALMA URBANA DE
WINEMAD.

“Taste Madrid” es un programa estratégico que expande la Feria
mas alld de los pabellones feriales y la convierte en una experiencia
de ciudad, viva, inclusiva y transformadora. No se trata de una
simple agenda de actividades paralelas, sino de un proyecto cultural
y social que refuerza el papel de Madrid como capital del vino, del
conocimiento compartido y del turismo de calidad.

“Taste Madrid” nace con el objetivo de integrar la cultura del vino
en la vida cotidiana de la ciudad, activando sus barrios, mercados,
centros culturales, comercios y espacios publicos. A través de
acciones creativas y accesibles, se busca conectar a la ciudadania
con una parte esencial de su patrimonio inmaterial, reivindicar el
vino como elemento identitario, fomentar el consumo responsable y
generar un impacto positivo tanto econdmico como simbdlico.

El programa se articula en torno a diez grandes categorias que
permiten una programacion diversa, descentralizada y coherente:
cultura y arte, gastronomia y producto local, formacién y educacion,
ocio y participacién ciudadana, turismo enoldgico urbano, infantil y
familiar, consumo responsable y sostenibilidad, comercio de barrio y
economia local, innovacién y tecnologia del vino, y acciones
institucionales y ciudadanas.

Gracias a esta estructura, “Taste Madrid” permite incorporar a
agentes muy diversos: desde artistas hasta mercados municipales,
desde startups tecnoldgicas hasta asociaciones vecinales, creando
un relato coral que convierte al vino en hilo conductor de multiples
experiencias significativas.



Muiltiples beneficios para la ciudad de Madrid y su provincia:

e En primer lugar, el impacto directo en la economia urbana es

incuestionable: la llegada de miles de visitantes y profesionales

4. generard un efecto dinamizador inmediato sobre sectores clave
" - como la hosteleria, la restauracioén, el comercio, el transporte y el
TaSte Mad rld . alojamiento. Pero mas alld de los indicadores cuantitativos, el

verdadero valor del evento radica en su capacidad de tejer
ciudad, de conectar los espacios publicos y privados en torno a
una experiencia comun que pone en el centro la cultura del vino.

objetivos y retorno
para la ciudad

e En segundo lugar, el valor cultural y social: se activan espacios
infrautilizados, se refuerza el tejido comunitario y se genera una
narrativa de ciudad moderna, hospitalaria y orgullosa de su
historia. Barrios enteros se transformaran en escenarios de
encuentro, los restaurantes en aulas vivas de aprendizaje, las
calles en escaparates del talento vitivinicola y gastronédmico
nacional. Se pretende construir una narrativa de ciudad en la
gue el vino no sea solo un producto, sino una llave que abre
puertas a la historia, a la identidad y al desarrollo sostenible del
territorio. En este sentido, uno de los pilares del proyecto es la
adhesién a los principios de Wine in Moderation, el programa
europeo de referencia en promocién del consumo responsable
de vino. Esta alianza no es un gesto simbdlico, sino una apuesta
firme por incorporar criterios de sostenibilidad, educacién y
salud puUblica en cada actividad de la Feria. La cultura del vino,
tal como la entendemos, es incompatible con el exceso, y por
eso todas las acciones estan pensadas para fomentar el disfrute
consciente, la educacién sensorial y la valoraciéon de la calidad
frente a la cantidad. Se trata, en definitiva, de educar desde la
experiencia. En ese marco educativo y experiencial, cobra
especial protagonismo el producto gastrondmico de Madrid,
tanto el tradicional como el de nueva creacion. La ciudad es hoy
un referente de la cocina espafola, con una oferta diversa,
creativa y en permanente evolucion. Sin embargo, muchas veces
se ha obviado el valor de sus materias primas, sus productores
de proximidad, sus D.O. y sus recetas mas emblematicas. “Taste
Madrid” asume el compromiso de revalorizar la despensa
madrilena, articulando actividades que vinculen el vino con los
guesos, los panes, los aceites, los embutidos, las carnes y los
productos frescos de la regién. A través de catas maridadas,
talleres de cocina, rutas gastrondmicas y colaboraciones con
mercados municipales, se pondra en el centro la riqueza de lo
local, reforzando el mensaje de que el vino no es un lujo
inaccesible, sino un compafero natural de la buena mesa y del
buen hacer de nuestros artesanos y hosteleros.
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e En tercer lugar, el posicionamiento institucional: Madrid se
sitUa como una capital internacional del vino, no desde una
mirada elitista, sino desde una perspectiva participativa y

abierta, que implica a los vecinos como protagonistas y no solo

4. como espectadores. En Ultima instancia, se trata de hacer

" - ciudad a través del vino, de construir un Madrid que no solo
TaSte Mad rld . acoge eventos, sino que los convierte en parte de su latido

cotidiano. Una ciudad que no separa lo econdmico de lo cultural,
lo profesional de lo vivencial, lo local de lo global. Con esta feriay
con el impulso de “Taste Madrid”, la capital se reivindica como
un lugar donde la tradicidon se renueva, donde la calidad de vida
se traduce en experiencias y donde el vino no es solo un
producto, sino una forma de estar en el mundo.

objetivos y retorno
para la ciudad

Beneficios para los vecinos de Madrid

o “Taste Madrid” esta concebido para que los madrilefos no solo
sean testigos de la Feria, sino también protagonistas. A través de
una programacion cultural descentralizada y accesible, los
vecinos podran disfrutar de experiencias educativas, artisticas y
sensoriales en sus propios barrios. Esta participacién activa
refuerza el orgullo de pertenencia, dinamiza la vida local y
convierte el vino en un simbolo de encuentro, identidad y
convivencia.

Beneficios para las empresas madrilefias

e El despliegue del programa “Taste Madrid” representa una
oportunidad real de negocio para el tejido empresarial local.
Comercios, restaurantes, mercados, vinotecas y pequefas
productoras se integran como parte activa de la Feria, ganando
visibilidad, clientela y proyecciéon. Ademas, la presencia de
compradores e inversores internacionales favorece el desarrollo
de nuevos canales de distribucion y posiciona a Madrid como
hub de innovacién y excelencia en torno al vino y sus industrias
asociadas.

“Taste Madrid” es en definitiva una herramienta de ciudad. Una
propuesta que conecta lo econdmico con lo cultural, lo profesional
con lo cotidiano, y lo local con lo internacional. Una oportunidad
para que Madrid no solo acoja la Feria, sino que la haga suya,
proyectando al mundo un modelo de capital vibrante, acogedora y
capaz de celebrar su cultura con orgullo, inteligencia y sentido de
futuro.
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UNA EXPRESION DE
EXCELENCIA Y UN NUEVO RELATO
PARA EL VINO QUE SE PROYECTA

DESDE MADRID AL MUNDO.
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La identidad de WINEMAD - "Madrid International Wine
Fair 2026" parte de una premisa clara: el vino es cultura,
negocio y experiencia. Por ello, la imagen del evento ha
sido diseflada para reflejar un equilibrio entre tradiciéon y
vanguardia, entre profesionalidad y cercania, entre lo local
y lo internacional.

El nombre WINEMAD combina de forma directa y
evocadora dos conceptos clave: el producto protagonista, el
vino, y su ciudad anfitriona, Madrid. Esta fusidon crea una
marca potente, memorable y con vocacién de convertirse
en referente global del sector. A ello se suma el subtitulo
"Madrid International Wine Fair 2026", que aporta claridad
institucional y proyeccion internacional, subrayando la
ambicién del proyecto y su alcance profesional.

La imagen grafica del evento se articula en torno a una
linea visual sobria, elegante y contemporanea, que evoca el
mundo del vino a través del color, la tipografia y los
elementos organicos. La paleta cromatica se inspira en los
tonos del vino en sus distintas variedades, con especial
protagonismo del burdeos, el dorado y los ocres, mientras
que los elementos graficos juegan con formas curvas,
texturas de cepa y motivos geomeétricos inspirados en la
arquitectura madrilefia y en la topografia del vifiedo.

El tono comunicativo combina rigor profesional con
calidez emocional. Se huye del lenguaje excesivamente
técnico o elitista, apostando por una narrativa cercana,
cultural y dinamica, que invite a participar, descubrir y
conectar. La identidad de WINEMAD se construye asi
desde una visidn integradora y abierta, que representa
tanto al sector como a la ciudad y a sus publicos diversos.

WINEMAD no es solo una feria; es una marca de ciudad,

una expresion de excelencia y un nuevo relato para el vino
que se proyecta desde Madrid al mundo.
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6.

Estructura
organizativa
y entidad
promotora

WINEMAD - "Madrid International Wine Fair 2026" esta promovida
por un sélido ecosistema institucional y profesional que garantiza la
viabilidad, el rigor y el impacto del proyecto. Su estructura
organizativa ha sido disefiada para asegurar una planificacion
estratégica eficiente, una ejecucidon técnica impecable y una
coordinacion fluida entre los distintos agentes implicados.

La entidad promotora del evento es la Escuela Internacional de
Protocolo y Eventos, con una amplia experiencia en la
conceptualizacién y direccidn de grandes eventos institucionales,
corporativos y culturales. La capacidad logistica y operativa de la
Feria esta encomendada a su operadora de eventos, Benson
Sefiora Eventos, que actla como soporte técnico y organizativo,
asegurando una ejecucién profesional, rigurosa y adaptada a los
mas altos estandares internacionales.

Ademas, se ha sumado al proyecto a una seleccidn de partners
fundamentales, verdaderos expertos con experiencia contrastada y
conocimientos soélidos del sector vitivinicola, que forman parte
activa de la direccidn y coordinacion del evento. Su participacion ha
sido clave para conceptualizar la Feria desde una perspectiva
realista, estratégica y actual, aportando vision de mercado,
sensibilidad cultural y una filosofia clara orientada al valor, la
sostenibilidad y la conexidn auténtica entre productores,
distribuidores y consumidores.

Junto a ellas, WINEMAD cuenta con el respaldo institucional de la
Comunidad de Madrid, el Ayuntamiento de Madrid, |la Camara
Oficial de Comercio, Industria y Servicios de Madrid, y la
colaboracién activa de IFEMA como sede expositiva principal. Estas
entidades participan tanto en el impulso del proyecto como en su
validacién y proyecciéon institucional, aportando recursos, red de
contactos y visibilidad.
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La Feria se articula a través de tres niveles de gobernanza:

» Comité de Honor, integrado por personalidades institucionales y
del mundo del vino, con funciones de representacion y apoyo
simbdlico al evento.

 Comités de apoyo, con el objetivo de construir una feria
verdaderamente Util y representativa para el conjunto del sector,
WINEMAD - "Madrid International Wine Fair 2026" contara, por
primera vez, con la implicacién directa de los verdaderos actores
del mundo del vino a través de la creacidon de comités de apoyo
sectorial. Estos comités estaran integrados por denominaciones
de origen, consejos reguladores, asociaciones profesionales y
federaciones, y tendrdn un papel esencial en la
conceptualizacidn global de la Feria, ayudando a definir su
enfoque estratégico, orientar sus prioridades y garantizar que
responde a las necesidades reales de las bodegas. Asimismo,
estos comités actuardan como puentes entre los distintos
eslabones de la cadena de valor, favoreciendo el didlogo entre
produccién, distribucidn y comercializacion. En segundo
término, contribuirdn también al disefo de los contenidos
cientificos, técnicos y culturales del programa, aportando
conocimiento experto y rigor profesional desde el propio sector.

» Comité Ejecutivo y Secretaria Técnica, compuestos no solo por
expertos en la organizacidn de este tipo de actos sino por
personas conocedoras de las singularidades del sector,
encargados de la operativa diaria, la ejecucién del programa, la
atencién a expositores, ponentes y patrocinadores, y la
coordinaciéon de las distintas areas de trabajo.

Esta estructura garantiza el equilibrio entre el liderazgo
institucional, la solvencia técnica y la participaciéon activa del sector,
consolidando a WINEMAD como un proyecto compartido,
profesional y alineado con los intereses de la ciudad y del
ecosistema vitivinicola.
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7.

Apoyos
Institucionalesy
del sector

WINEMAD - "Madrid International Wine Fair 2026" se construye
sobre una base de colaboracién institucional sdélida y transversal,
gue abarca administraciones publicas, entidades empresariales,
organizaciones del sector y redes profesionales, tanto nacionales
como internacionales. Este respaldo no solo garantiza la viabilidad
operativa del evento, sino que también lo convierte en un proyecto
compartido, representativo y alineado con los intereses del conjunto
del ecosistema vitivinicola.

Entre los principales apoyos institucionales destacan el
Ayuntamiento de Madrid, la Comunidad de Madrid, |la Camara
Oficial de Comercio, Industria y Servicios de Madrid e IFEMA, que
actla como sede y plataforma de referencia para el desarrollo del
evento. Estas instituciones no solo colaboran en la promocién y
difusion de la Feria, sino que participan activamente en su
orientacion estratégica y su proyeccion internacional.

En el dambito sectorial, WINEMAD cuenta con la implicacién de
denominaciones de origen, consejos reguladores, asociaciones
de bodegas, federaciones de productores y distribuidores, y otras
entidades clave que representan la pluralidad y riqueza del mundo
del vino, a través de comités de apoyo, foros de colaboracion y
acciones conjuntas. Estas organizaciones estan involucradas desde
el inicio en la definicion del enfoque de la Feria, asegurando su
utilidad, legitimidad y capacidad de respuesta ante los retos reales
del sector.

Asimismo, WINEMAD mantiene vinculos con redes profesionales
europeas e iberoamericanas vinculadas a la \viticultura, el
enoturismo, la sostenibilidad agraria y la innovacion en marketing
del vino, lo que permitira proyectar el evento mas alla de las
fronteras nacionales y convertirlo en un punto de referencia
internacional.

Estos apoyos son, en definitiva, una garantia de coherencia,
ambicidén y compromiso con el sector. WINEMAD no se construye
desde un despacho, sino desde la escucha activa, el trabajo en red y
la participacion de quienes dia a dia hacen del vino una cultura viva
y una economia estratégica.
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El principal objetivo de WINEMAD - "Madrid International Wine
Fair 2026" es generar oportunidades comerciales reales y medibles
para las bodegas expositoras. Por ello, se ha disefado un programa
especifico para garantizar la presencia activa y cualificada de
importadores, distribuidores, agentes comerciales y
prescriptores tanto nacionales como internacionales, promoviendo
la presencia de profesionales que actidan como intermediarios clave
en la comercializaciéon interior y exterior, favoreciendo asi tanto la
internacionalizacién como la consolidacion del mercado doméstico.

La Feria contard con un plan de captacién selectiva de
compradores estratégicos, desarrollado en colaboracion con las
propias bodegas, las denominaciones de origen, las camaras de
comercio, entidades de promocidn exterior, embajadas comerciales
y redes de distribucion global. Este plan incluye la invitaciéon directa
y el acompanamiento de importadores clave procedentes de
mercados prioritarios para el sector: Europa central y nodrdica,
Estados Unidos, Latinoameérica, Asia-Pacifico y paises emergentes
del Africa vinicola. La asistencia de estos perfiles profesionales sera
gestionada con criterios de calidad, segmentacion y enfoque
estratégico, garantizando que cada encuentro en WINEMAD pueda
traducirse en relaciones comerciales duraderas, ampliacién de
canales de venta y nuevas oportunidades de negocio para los
expositores.

WINEMAD pondra a disposicidn de los expositores herramientas
digitales de contacto directo con estos profesionales, incluyendo
agendas B2B, zonas de reuniones exclusivas, sesiones de
networking tematico y encuentros sectoriales organizados por
tipologia de producto y destino comercial. Estas conexiones se
articularan a través de plataformas tecnoldégicas especializadas,
gue permitirdn a bodegas e importadores gestionar reuniones,
afinar perfiles de interés y optimizar su participacion. Ademas, estos
procesos digitales seran reforzados con el acompafamiento
personalizado de la Secretaria Técnica, que facilitard el
seguimiento de los contactos, la resolucién de incidencias y la
creacién de relaciones comerciales duraderas. El objetivo es facilitar
una conexion efectiva entre oferta y demanda, multiplicando asi el
retorno de la inversidon para las bodegas participantes.
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9.

Programa
cientifico
congresual

El programa cientifico de WINEMAD - "Madrid International Wine
Fair 2026" no pretende replicar el modelo habitual de congresos
paralelos, muchas veces alejados del foco de interés de los
profesionales. Al contrario, se concibe como una herramienta util y
dinamica, pensada para generar debate de alto valor en torno a los
retos actuales y futuros del sector vitivinicola, con impacto
directo en la actividad comercial de los expositores.

El objetivo es que este espacio de reflexion se convierta en una
actividad de interés real para las bodegas, distribuidores,
consejos reguladores e instituciones, huyendo del formato clasico
de ponencias unidireccionales. Se apostara por sesiones de dialogo
participativo, debates abiertos y formatos agiles donde se analicen
problemas concretos del sector, se compartan soluciones y se
fomente la intervencién activa del publico.

Los contenidos estaran centrados en cuestiones de plena
actualidad: barreras a la internacionalizacién, legislacién, consumo
interno, sostenibilidad, fiscalidad del vino, digitalizacién, imagen de
marca o nuevos canales de venta. Se dard voz tanto a figuras
consolidadas como a nuevos actores del ecosistema vitivinicola,
buscando un enfoque plural, practico y transversal.

Como novedad destacada, el congreso culminara con la redaccion
de La Declaracién de Madrid, un documento colectivo elaborado a
partir de las aportaciones de todos los participantes y con el
respaldo de las instituciones presentes, que recogera los principales
problemas detectados y las propuestas consensuadas para ser
elevadas a las administraciones publicas y a las instituciones
correspondientes.

De este modo, el programa cientifico de WINEMAD dejara de ser un
anexo a la Feria para convertirse en un instrumento sectorial de
didlogo, posicionamiento y accién conjunta, aprovechando que,
por primera vez, se reuniran en un Mismo espacio todos los factores
clave del mundo del vino.

Ademas, otra novedad de esta Feria es que, con voluntad de
permanencia y continuidad, el congreso de WINEMAD - "Madrid
International Wine Fair 2026" no concluira con la Feria. Se
transformara en un foro estable de encuentro y seguimiento, que
permita mantener vivo el didlogo iniciado durante el evento y
profundizar en las preocupaciones del sector. Este espacio servira
para canalizar propuestas, generar nuevos contenidos y dar
visibilidad a las demandas y avances surgidos en cada edicion,
fortaleciendo asi el papel de WINEMAD como punto de referencia,
reflexidon y accién para el ecosistema vitivinicola mas alla de su cita
anual.
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EL OBJETIVO ES QUE
WINEMAD SE CONVIERTA EN
UNA ACTIVIDAD DE INTERES

REAL PARA LAS BODEGAS, |
 DISTRIBUIDORES, CONSEJOS |
| REGULADORES E y/

INSTITUCIONES.




WINEMAD - "Madrid International Wine Fair 2026" no sera una
feria convencional donde simplemente se instalan stands. Desde su
concepciodn, el evento ha sido diseflado como un entorno amable,
funcional y estéticamente cuidado, que favorezca el dialogo, la
comodidad y el desarrollo natural de las relaciones comerciales. El
objetivo es crear un espacio donde los expositores se sientan a
gusto, donde los encuentros fluyan con naturalidad y donde cada
detalle esté orientado a facilitar el negocio y la conexion profesional.

La Feria se desarrollara en el Pabelléon 12 de IFEMA MADRID, uno de
los recintos mas modernos y versatiles del complejo ferial, con todas
las garantias técnicas, logisticas y de accesibilidad para un evento
internacional de gran formato.

El espacio expositivo estard organizado con un criterio practico y
sectorial, estructurado principalmente por denominaciones de
origen, lo que permitira dar visibilidad territorial a la diversidad
vitivinicola y facilitar la identificacion de las diferentes zonas
productoras por parte de los visitantes profesionales. Este enfoque
favorecerd también la proyeccidn colectiva de los territorios,
reforzando el posicionamiento de las D.O. como marcas de origen y
calidad.

Se habilitaran zonas especificas para el trabajo de importadores y
compradores, en un entorno mMas reservado, cdmodo y funcional,
que les permita organizar reuniones, analizar catalogos y mantener
encuentros con expositores en un clima de concentracion vy
profesionalidad.

Ademias, WINEMAD contard con una zona expositiva dedicada a las
industrias auxiliares del vino, que tendran un espacio propio para
mostrar sus soluciones y generar alianzas. Vidrieria, corchos,
etiquetas, packaging, disefo, software, maquinaria, companias
logisticas y otros servicios especializados serdn parte esencial del
ecosistema presente en la Feria.

Todo el disefno del recinto estard orientado a potenciar la
experiencia de los asistentes, con zonas de descanso, sefalética
intuitiva, espacios de networking informal, ambientacion calida y
una disposicidn pensada para maximizar la usabilidad del espacio.
WINEMAD apuesta asi por una logistica que no solo es eficaz, sino
también acogedora, agradable y plenamente alineada con el
espiritu del evento.
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11.

Protocoloy
ceremonias

WINEMAD - "Madrid International Wine Fair 2026" contara con un
protocolo institucional y organizativo adaptado al perfil de los
asistentes, al nivel de representacidn de las entidades implicadas y a
la dimensidn internacional del evento. El objetivo es garantizar el
orden, la fluidez y la solemnidad de los actos oficiales, al tiempo que
se genera una experiencia profesional coherente, respetuosa y
operativa para todos los participantes.

Uno de los aspectos mas relevantes del protocolo sera la
implementacién de un auténtico plan de procedimiento de
atencioén integral, que no solo asegure el desarrollo impecable de
los actos institucionales, sino que situe al expositor en el centro del
evento. Este plan contempla un sistema de atencidén personalizada,
acompafamiento continuo, resolucién agil de necesidades y un
trato exquisito en todas las fases de la Feria, desde la recepcidn
hasta el cierre. Porque para WINEMAD, cuidar al expositor es cuidar
el corazdn del evento.

El acto inaugural contard con la presencia de representantes de las
principales instituciones promotoras y colaboradoras, asi como con
personalidades del mundo del vino, la diplomacia y la empresa. Las
precedencias se establecerdn conforme al Real Decreto 2099/83 de
ordenacion general del protocolo del Estado, adaptadas al caracter
sectorial e internacional del evento.

Asimismo, se celebraran otros actos oficiales a lo largo de la Feria,
como recepciones institucionales, visitas guiadas de autoridades,
presentaciones de zonas vitivinicolas o entregas de
reconocimientos. Todos ellos estaran cuidadosamente coordinados
por la Secretaria Técnica de Protocolo, que también sera
responsable del acompanamiento de autoridades, la gestion de
invitaciones y la relacidn con los gabinetes de comunicacién e
imagen de las instituciones invitadas.

Se prestard especial atencion a la sefalizacion, el diseno de
recorridos oficiales, la disposicidon de espacios y la ambientacién
general de los actos, para asegurar una imagen coherente, moderna
y alineada con el espiritu de WINEMAD.

Ademas del protocolo institucional, se cuidara también el protocolo
corporativo, garantizando la visibilidad adecuada de patrocinadores,
expositores estratégicos e invitados especiales, en un clima
profesional, inclusivo y bien planificado. El objetivo es que cada acto
protocolario refuerce la identidad del evento, aporte valor simbdlico
y contribuya al posicionamiento institucional de la Feria como un
acontecimiento de referencia para Madrid, para Espana y para el
conjunto del sector vitivinicola internacional.
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El plan de comunicacién de WINEMAD - "Madrid International
Wine Fair 2026" se sustenta en dos lineas fundamentales: la
visibilidad del evento como gran cita internacional del vino y, con
igual relevancia, la visibilidad individual de las bodegas
participantes, que contardn con un espacio destacado dentro de la
narrativa general del proyecto.

El objetivo es doble: posicionar a WINEMAD como un referente
global en el calendario profesional, y al mismo tiempo proyectar a
cada expositor, su marca, su territorio y su valor diferencial ante
publicos estratégicos.

Para ello se desplegara una estrategia multicanal y estructurada en
distintas fases temporales: pre-Feria (creacion de expectativa y
captacion), durante la Feria (cobertura en directo y maxima
exposicion) y post-Feria (recapitulaciéon, balance y proyeccion).
No se trata de una campana puntual, sino de un plan continuo y
activo que acompane al evento desde su lanzamiento hasta su
consolidacion.

La cobertura mediatica incluira no solo prensa escrita, sino también
television nacional e internacional, emisiones de radio en directo,
presencia en plataformas digitales especializadas y la colaboraciéon
con medios sectoriales de prestigio. La Feria contara con una sala de
prensa fisica y digital, una unidad de comunicacién permanente y
un equipo profesional de atencidén a medios acreditados.

Asimismo, se desarrollara un plan especifico de comunicacion
digital, con especial protagonismo de las redes sociales, donde se
generardn contenidos exclusivos, entrevistas, videos breves,
acciones promocionales, participacion de prescriptores y formatos
diseflados para conectar con nuevas audiencias. Se trabajara de
forma coordinada con las bodegas para amplificar su visibilidad y
reforzar su posicionamiento.

El plan también prevé alianzas estratégicas con medios de
comunicacioén, asociaciones sectoriales e instituciones publicas y
privadas, que actuardn como amplificadores de la difusion,
fortaleciendo la reputacion del evento y de sus participantes.

Cada elemento del plan de comunicacién estard enfocado a crear
una identidad sdlida, atractiva y profesional, alineada con los valores
del evento: internacionalizacién, excelencia, dinamismo y cercania.
WINEMAD no solo se comunicard como una feria, sino como una
experiencia compartida que trasciende el recinto ferial y conecta al
vino con el mundo.
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13.

Programa de
patrocinadores

El programa de patrocinio de WINEMAD - "Madrid International
Wine Fair 2026" se ha concebido mas que como una entrada de
capital para la organizacién de la Feria, como una via de
colaboracién estratégica que busca generar valor para todas las
partes implicadas.

Lejos de un modelo puramente publicitario, la propuesta de
patrocinio se orienta a establecer alianzas con marcas y sectores
que compartan afinidades con el mundo del vino y que deseen
vincularse a un evento de proyeccién internacional, prestigio
institucional y fuerte capacidad de convocatoria.

La seleccidon de patrocinadores se enfoca en aquellos sectores cuyo
posicionamiento, producto o servicio resulten complementarios a
las expectativas comerciales de las bodegas y del conjunto de
expositores. Se priorizaran companias del ambito gastrondmico,
turistico, tecnoldégico, financiero, de diseho, transporte,
sostenibilidad, estilo de vida y medios de comunicacién, entre otros,
siempre en funcién de su afinidad con el perfil profesional del
evento y del visitante.

Cada propuesta de patrocinio estd disefiada para ofrecer un retorno
tangible y personalizado, tanto en Vvisibilidad como en
posicionamiento estratégico, presencia institucional, relaciéon con
publicos objetivo, generacidén de contenidos y participacién activa
en las distintas areas de la Feria. Se contemplan distintas
modalidades de patrocinio con beneficios diferenciados: presencia
en espacios clave, insercidén en el plan de comunicacién, presencia
en actividades paralelas, acciones experienciales, hospitalidad
corporativa, productos exclusivos o visibilidad en soportes fisicos y
digitales.

La colaboracidon con patrocinadores no se limitara a la presencia
durante los dias del evento. Se trabajard con cada marca para
construir una narrativa conjunta y coherente que se active en las
fases previas, durante la Feria y posteriormente, reforzando asi el
valor a medio y largo plazo de su implicacion en WINEMAD.

El objetivo es construir un ecosistema de patrocinio eficaz,
coherente y alineado con los intereses de las marcas, del sector y del
propio proyecto ferial, bajo un modelo de colaboraciéon que
combine prestigio, rentabilidad y proyeccion.
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El presupuesto de WINEMAD - "Madrid International Wine Fair
2026" ha sido estructurado con criterios de eficiencia, realismo y
sostenibilidad econdmica, respondiendo a las necesidades
operativas del evento, al estdndar de calidad previsto y a las
expectativas de impacto y retorno para expositores, patrocinadores
e instituciones colaboradoas.

La estructura presupuestaria contempla partidas especificas para
produccién y montaje, diseno de espacios, personal técnico y
logistico, comunicacién y medios, protocolo y seguridad, plataforma
tecnolégica, contenidos congresuales, actividades urbanas del
programa “Taste Madrid", servicios a expositores, y gastos generales
de coordinacion y operativa. Cada area cuenta con previsiones
detalladas y margenes de ajuste que permiten responder a distintas
escalas de participacion y escenarios de crecimiento.

El modelo de financiacidon combina recursos propios, ingresos por
contratacién de espacios expositivos, aportaciones institucionales y
colaboraciones con patrocinadores. Este esquema permite
garantizar la viabilidad del evento y, al mismo tiempo, mantener
una politica de precios competitiva y accesible para todo tipo de
bodegas y operadores del sector.

La gestion econdmica se desarrollard con criterios de maxima
transparencia, trazabilidad del gasto y equilibrio entre inversiéon y
retorno. Al cierre del evento se elaborara un informe de balance
global que incluira el desglose presupuestario, los indicadores de
impacto, el retorno directo e indirecto para la ciudad de Madrid, asi
como las proyecciones para ediciones futuras.

WINEMAD se plantea no solo como un evento de referencia en
términos de imagen y contenido, sino también como un proyecto
sélido desde el punto de vista econdémico, con capacidad para
sostenerse en el tiempo, crecer con cada edicibn y generar
beneficios concretos para el conjunto del sector y el territorio que lo
acoge.
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15.

Anexos

El presente dossier se complementa con una serie de anexos
que ofrecen informacion detallada y operativa para los
distintos publicos implicados en WINEMAD - "Madrid
International Wine Fair 2026". Estos documentos estan
diseflados para facilitar la comprensiéon del proyecto, la
planificacion logistica y la toma de decisiones por parte de
expositores, patrocinadores, medios e instituciones
colaboradoras.
Entre los anexos se incluiran:

o Fichas técnicas del evento y del recinto ferial

e Planos del pabellén y distribucion de zonas

» Cronograma detallado de actividades

e Informacion para la contratacion de espacios

» Tarifas y condiciones de participacion

* Modelos de patrocinio y beneficios asociados

e Manual del expositor

» Guia de acreditaciones y accesos

» Normas generales de funcionamiento

o Contactos de interés y estructura de apoyo

Estos materiales estaran disponibles tanto en formato digital
como impreso y se actualizaran conforme avance la
preparaciéon del evento. Su propdsito es garantizar una

participacion informada, organizada y eficiente por parte de
todos los agentes implicados en la Feria.
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